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 مدیریتی  چکیده      

ترین مقاصد توسعه صادرات غیرنفتی ایران و  کننده در اقتصاد و تجارت جهانی، یکی از مهم چین با سهمی تعیین 

می بزرگ  شمار  به  کشور  تجاری  شریک  اقتصادی،  ترین  ساختار  تنوع  جغرافیایی،  گستردگی  حال،  این  با  رود. 

های توزیع و رقابت فشرده، این کشور را به بازاری تبدیل کرده  ها، پیچیدگی شبکه توجه میان استانهای قابل  تفاوت

 .گیری آگاهانه وابسته استاست که موفقیت در آن بیش از هر چیز به شناخت دقیق بازار و تصمیم 

بنگاهدر سال  از  بسیاری  اخیر،  ایرانی علی های  دارای های  از محصولات  برخورداری  دلیل    رغم  به  رقابتی،  مزیت 

در   و ضعف  ورود  الزامات  از  آگاهی  نبود  هدف،  بازار  نادرست  انتخاب  چین،  بازار  ساختار  از  محدود  شناخت 

نتوانسته تجاری،  شرکای  ظرفیت شناسایی  از  به اند  بازار  این  بهره های  مؤثر  توسعه  طور  رو،  این  از  کنند.  برداری 

 .ها و مبتنی بر درک صحیح سازوکارهای این بازار استشناسایی فرصت صادرات به چین مستلزم نگاهی فراتر از 

حوزه   گذاران سیاست ها و گیری فعالان اقتصادی، مدیران بنگاه با هدف پشتیبانی از تصمیم  چین  »بازاریار« گزارش

دی و تجاری،  المللی، تحلیل روندهای اقتصاهای معتبر داخلی و بین با تلفیق داده   و  تجارت خارجی تدوین شده است

های اجرایی،  های هدف، تبیین مسیرهای ورود به بازار و ارائه توصیه های صادراتی، معرفی استانشناسایی فرصت 

 .کند تصویری جامع و کاربردی از بازار چین ارائه دهدتلاش می 

ها،  ای از بازارهای متنوع با ویژگی بر این اصل استوار است که چین یک بازار واحد نیست، بلکه مجموعه   این گزارش 

رو، موفقیت در این بازار نه صرفاً با داشتن محصول مناسب، بلکه با  ازاین  .تقاضاها و قواعد تجاری متفاوت است

های هر بخش از بازار حاصل  ناسب با ویژگی انتخاب صحیح بازار هدف، شریک تجاری، کانال ورود و راهبرد مت

 .شودمی

عنوان مرجعی کاربردی، ضمن ارتقای شناخت فعالان اقتصادی از بازار چین، به  بتواند به  بازاریار چین  امید است  

کاهش ریسک ورود، افزایش اثربخشی تصمیمات صادراتی و توسعه صادرات غیرنفتی استان اصفهان به این بازار  

کم کندراهبردی  ظرفیت  .ک  از  روشن  تصویری  گزارش،  این  فرصتمطالعه  و  چین،  ها  بازار  های  استان های 

تجارت  داراولویت  شیوه برای  بازار،  به  دسترسی  مسیرهای  ورود،  الزامات  و  ،  تجاری  شرکای  با  همکاری  های 

ن را در انتخاب بازار  دهد و آناملاحظات کلیدی تجارت با این کشور در اختیار مدیران و صادرکنندگان قرار می 

 .کندریزی برای توسعه پایدار صادرات یاری می هدف، تدوین راهبرد ورود و برنامه
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 چین استراتژیک نقش و  جغرافیا تاریخ،  مقدمه ای بر .1

  به   جهان  پهناور  کشور  چهارمین  مربع،  کیلومتر  میلیون  6/9  حدود  مساحتی  با  چین،  خلق  جمهوری  رسمی  نام  با  چین،

 دارای   کشور   این .  است  جهانپرجمعیت    کشور پس از هند دومین    نفر  میلیارد   4/1  از   بیش  جمعیتی   با  و   رودمی   شمار

  استان،   ۲۳  شامل  چین   اداری   ساختار.  دارد  عهده   بر   را  آن   حاکمیت  چین  کمونیست  حزب  و  بوده   حزبیتک   سیاسی   نظام

(  کینگچونگ   و   تیانجین  شانگهای،  پایتخت،  عنوانبه   پکن)  مرکزی   دولت   نظر  زیر   شهرداری   4  و   خودمختار   منطقه  ۵

 .شوندمی  اداره کشور این حاکمیت تحت نیز ماکائو و کنگهنگ   اداری ویژه  منطقه دو همچنین،. است

  ملل   سازمان   رسمی   هایزبان   از   یکی   و  شودمی   نگاشته   چینی  های نویسه   پایه  بر  که   است  ماندارین  چین،   رسمی   زبان

  آن   در  مسیحیت  و  اسلام  بودیسم،  همچون  ادیانی  و  بوده (RMB) یوان  کشور  این  پول  واحد.  گرددمی  محسوب  متحد

  تراکم   از   ساحلی  و  شرقی  مناطق  که  ای گونهبه   است؛  نامتوازن  چین  در  جمعیت  توزیع  جمعیتی،   منظر  از .  دارند  رواج

 گیریشکل   در  مهمی  نقش  جمعیتی،  تمرکز  این.  برخوردارند  غربی  و  مرکزی  مناطق  به  نسبت  بالاتری  بسیار  جمعیتی

 .است  کرده ایفا کشور  صنعتی  و اقتصادی  هایقطب

 های چیننقشه پراکندگی استان
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  از   یکی   به   را  آن  ویژگی،  این  که   دارد  مشترک  مرز  کشور  14  با   و  شده   واقع  آسیا  شرق  در  چین  جغرافیایی،  نظر  از

  شرقی،   چین  دریای  طریق  از  آزاد  هایآب   به  گسترده  دسترسی.  است  کرده  تبدیل  جهان  ژئوپلیتیکی  هایگره   ترینمهم 

  الملل بین   تجارت   در   را   کشور  این   موقعیت  منطقه،  مهم   اقتصادهای  با  همسایگی   کنار   در   جنوبی،  چین   دریای   و  زرد   دریای 

  مراکز  عنوانبه  نانجینگ،  و  چنگدو  ووهان،  شنژن،  گوانگژو،  شانگهای،  پکن،  همچون  مهمی  شهرهای.  است  کرده  تقویت

 .دارند  کشور این اقتصاد در  ایکنندهتعیین  نقش  تجاری، و صنعتی  اقتصادی، اصلی 

 همسایگان چینپراکندگی  نقشه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  دنگ   توسط  «باز  درهای  و  اصلاحات»   هایسیاست   اجرای  با  و  19۷۰  دهه   اواخر  از  چین  اقتصاد  در  اساسی  تحول

 اقتصادهای   ترینبزرگ   از   یکی  به   کشاورزی   عمدتاً  اقتصاد  یک   از   چین  گذار  زمینه  رویکرد،  این.  شد  آغاز  شیائوپینگ

  جهان،   بزرگ  اقتصاد  دومین  عنوانبه   امروز  چین  تحولات،  این  نتیجه  در.  ساختم  فراه  را  جهان  تجاری  و  صنعتی

 .شودمی  شناخته جهانی تأمین زنجیره بازیگران ترینمهم  از   یکی و  کالا صادرکننده ترینبزرگ 

  ترین مهم   از  یکی.  است  یافته  افزایش  چشمگیری  طوربه   المللیبین   عرصه  در  چین  استراتژیک  نقش  اخیر،  هایدهه   در

. شد  معرفی   کشور   این   جمهور رئیس   توسط   ۲۰1۳  سال  در   که  است   «راه  یک  کمربند،  یک»  ابتکار   نقش،   این  نمودهای

  اروپا   آسیا،  میان  اقتصادی  هایهمکاری   گسترش  و  تجارت  تسهیل  ونقل،حمل   هایزیرساخت  توسعه  هدف  با  طرح  این
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  اقتصادی،   هایظرفیت   بر  علاوه  .است   کرده   تبدیل  جهانی  اقتصادی  ارتباطات  اصلی  محورهای  از  یکی   به   را  چین  آفریقا،  و

 امنیت   شورای   دائم   اعضای   از   یکی  عنوان به   کشور   این .  دارد  توجهی قابل   جایگاه  نیز  امنیتی  و   سیاسی   هایحوزه   در  چین

  و   نظامی  هایتوانمندی   توسعه  با  همچنین،.  کندمی  ایفا  المللیبین  هایگیری تصمیم  در  مهمی  نقش  متحد،  ملل  سازمان

  ژئوپلیتیکی   معادلات  در   تأثیرگذار   هایقدرت   از   یکی  به  اقیانوسیه،-آسیا  در  ویژهبه   راهبردی،  مناطق   در  حضور  افزایش

 .است  شده تبدیل

  تجاری،   هایتنش   متحده،  ایالات  با  فزاینده  رقابت  جمله  از  است؛  مواجه  نیز  هاییچالش  با  چین  ها،فرصت   این  کنار  در

  بلندمدت،   رویکردهای  اتخاذ  با  کشور  این  حال،  این  با.  ای منطقه   هایچالش   برخی  و  بشر  حقوق  با  مرتبط  مسائل

  خود   جایگاه  تقویت   و  تثبیت  به   همچنان  المللی،بین   های همکاری   توسعه   و   هازیرساخت  در  گسترده  گذاریسرمایه 

 د.دهمی  ادامه  جهانی سیاست و اقتصاد اصلی هایقدرت  از یکی  عنوان به

 مناطق آزاد تجاری در چین .2

به چین  در  تجاری  آزاد  جذب  مناطق  در  محوری  نقش  باز«،  درهای  و  »اصلاحات  کلان  استراتژی  از  بخشی  عنوان 

بین سرمایه  تجارت  تسهیل  خارجی،  سیاستگذاری  آزمون  و  می المللی  ایفا  نوین  اقتصادی  منطقه های  نخستین  کنند. 

های  سرعت در سایر استان موفقیت آن، این الگو بهاندازی شد و پس از  در شانگهای راه   ۲۰1۳تجارت آزاد چین در سال  

از جمله گوانگ اقتصادی  تیانجین گسترش یافتمهم  ایجاد محیطی رقابتی و   .دونگ، فوجیان و  با هدف  این مناطق 

فعالیت بین برای  مجموعه المللی  اقتصادی،  مشوقهای  از  میای  ارائه  را  تسهیلات  و  کاهش  ها  جمله  از  دهند؛ 

مرکی، تسهیل و تسریع فرآیند ثبت شرکت، بهبود دسترسی به خدمات مالی، و افزایش آزادی در های گمحدودیت

گذاری  های این مناطق، اجرای نظام »لیست منفی« برای سرمایه ترین ویژگی جریان سرمایه، کالا و خدمات. یکی از مهم 

علاوه   .وارد محدودشده، فعالیت داشته باشندجز مها به دهد در تمامی حوزه گذاران اجازه می خارجی است که به سرمایه 

به  آزاد چین  مناطق  تجاری،  می بر کارکردهای  نیز شناخته  »آزمایشگاه سیاستی«  و  عنوان  اجرای  برای  بستری  و  شوند 

نهادی  و نوآوری   زدایی، تجارت دیجیتالهای مالی، مقررات هایی نظیر مالیات، نظامارزیابی اصلاحات در حوزه  های 

کنند. این ویژگی باعث شده است که این مناطق نقش مهمی در گذار تدریجی اقتصاد چین به یک اقتصاد فراهم می 

 .تر و مبتنی بر بازار ایفا نمایند بازتر، رقابتی 

این   .منطقه افزایش یافته است ۲۲های اخیر به  بر اساس آخرین تحولات، تعداد مناطق تجارت آزاد پایلوت چین تا سال 

گیرند، اما نقشی فراتر از اندازه خود در اقتصاد چین مناطق اگرچه سهم بسیار محدودی از مساحت کشور را دربر می

به  به یک   ۲۰تا   1۸که حدود  طوری دارند؛    گذاری مستقیم خارجیچهارم سرمایه درصد تجارت خارجی و نزدیک 

این مناطق انجام می  از طریق  از  شود. همچنین در سال کشور  به بیش  این مناطق   ۸های اخیر، حجم تجارت خارجی 

 .ها در ساختار تجارت خارجی چین استدهنده اهمیت فزاینده آنتریلیون یوان در سال رسیده که نشان 
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دونگ )با تمرکز بر ارتباط با ترین(، منطقه گوانگ در میان این مناطق، منطقه تجارت آزاد شانگهای )نخستین و پیشرفته

ای برخوردارند.  عنوان بندر تجارت آزاد( از اهمیت راهبردی ویژه و ماکائو( و منطقه هاینان )در حال توسعه به کنگ  هنگ 

های اصلی اتصال چین به اقتصاد  عنوان دروازه تنها در جذب سرمایه و توسعه صادرات نقش دارند، بلکه به این مناطق نه 

می  عمل  تجاری    .کنندجهانی  آزاد  مناطق  مجموع،  می در  را  موفق چین  از  یکی  سیاست توان  ابزارهای  گذاری ترین 

توجهی در رشد  اقتصادی این کشور دانست که با ترکیب اصلاحات نهادی، تسهیل تجارت و جذب سرمایه، سهم قابل 

 .انداقتصادی و ارتقای جایگاه چین در زنجیره ارزش جهانی داشته

 چین مناطق آزاد تجارینقشه پراکندگی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ایرانی  اقتصادی فعالان  برای بازار به ورود در چین   آزاد مناطق کارکرد و نقش

توانند نقش مؤثری در  گذاری، می ترین بسترهای تسهیل تجارت و سرمایهعنوان یکی از مهم مناطق آزاد تجاری چین به 

های ساختاری بازار  توجه به پیچیدگیکاهش ریسک ورود به بازار این کشور برای فعالان اقتصادی ایرانی ایفا کنند. با  

های توزیع و الزامات قانونی، معمولاً با وکار، شبکه چین، ورود مستقیم به این بازار بدون شناخت کافی از محیط کسب

به چالش این میان، مناطق آزاد تجاری  اولیه« می های متعددی همراه است. در  توانند مسیر ورود را  عنوان »نقاط ورود 

کمترساده مدیریت هزینه ،  قابل  و  نمایندتر  فراهم   .تر  با  مناطق  زیرساخت این  فرآیندهای  سازی  تسهیل  مناسب،  های 

به شبکه  بهتر  انجام فعالیتگمرکی، کاهش زمان ترخیص کالا و ایجاد دسترسی  امکان  های تجاری در  های تجاری، 
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دهند ق آزاد چین به فعالان اقتصادی این امکان را می کنند. از این منظر، مناطشده را فراهم می مقیاس محدود و کنترل

 .که پیش از ورود گسترده به بازار، نسبت به ارزیابی تقاضا، شناسایی مشتریان و تنظیم استراتژی ورود اقدام نمایند 

میزان   ها وهای لجستیکی، سطح توسعه زیرساخت از نظر انتخاب منطقه مناسب، عوامل متعددی از جمله نوع کالا، هزینه 

طور کلی، مناطق آزاد واقع در سواحل جنوبی و شرقی چین به  دسترسی به بازار مصرف باید مورد توجه قرار گیرد. به 

تری  های مناسبالمللی، گزینه های بازرگانی و ارتباط گسترده با بازارهای بین دلیل دسترسی به بنادر اصلی، تمرکز شرکت

کنگ، دونگ به دلیل نزدیکی به هنگ این چارچوب، مناطق آزاد استان گوانگ در  .شوندبرای ورود اولیه محسوب می 

های مناسب پذیری بیشتر در تعاملات اقتصادی، یکی از گزینه برخورداری از شبکه گسترده فعالان تجاری و انعطاف 

ولیه و برخی محصولات  ای، مواد اویژه برای تجارت کالاهای واسطه روند. این منطقه به برای آغاز فعالیت به شمار می 

 .کندمصرفی، بستر مناسبی برای ایجاد ارتباطات اولیه و توسعه تدریجی بازار فراهم می 

ترین منطقه تجارت آزاد چین، بیشتر برای فعالانی مناسب است که به عنوان پیشرفتهدر مقابل، منطقه آزاد شانگهای به 

های مدت در بازار چین هستند. اگرچه این منطقه از زیرساخت های بلندتر، توسعه برند و همکاری دنبال حضور رسمی 

پیشرفته  و حقوقی  هزینه مالی  است  ممکن  مناطق جنوبی،  با  مقایسه  در  اما  است،  برخوردار  و  تری  بالاتر  عملیاتی  های 

 .های اجرایی بیشتری داشته باشدحساسیت

به  توسعه  حال  در  که  هاینان  آزاد  منطقه  بندر  همچنین،  یک  مشوق عنوان  ارائه  با  است،  آزاد  و تجارت  بیشتر  های 

ریسک به بازار چین محسوب شود، هرچند که  ای مناسب برای ورود تدریجی و کم تواند گزینه های بازتر، می سیاست

 .های آن هنوز در حال تکمیل استزیرساخت 

ها ماهیت فراگیر ه این محدودیت المللی، لازم به تأکید است کهای بین با توجه به شرایط موجود، از جمله محدودیت 

تر تجاری،  تر و دارای ارتباطات گسترده شوند. با این حال، مناطق آزاد فعال داشته و به یک منطقه خاص محدود نمی

انعطاف بیشتری در همکاری به در مجموع، برای   .دهندهای اقتصادی از خود نشان میویژه در جنوب چین، در عمل 

شود. در این رویکرد، آغاز فعالیت ای در ورود به بازار چین توصیه می ، اتخاذ یک رویکرد مرحله فعالان اقتصادی ایرانی

های ارتباطی و شناخت تدریجی بازار، و در ادامه توسعه فعالیت  از طریق مناطق آزاد با هزینه و ریسک کمتر، ایجاد شبکه 

 .ثربخش در نظر گرفته شودعنوان یک راهبرد عملی و اتواند بهتر، می به مناطق پیشرفته
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 اقتصاد چین .3

  از یکی   به کشاورزی عمدتاً اقتصاد یک   از «باز درهای و اصلاحات»  سیاست اجرای با گذشته دهه چهار در  چین  اقتصاد

 المللی بین   صندوق  گزارش  اساس  بر   اکنون،  کشور   این .  است  شده   تبدیل   جهان  تجاری  و  صنعتی   اقتصادهای   ترینبزرگ 

 .شودمی  محسوب جهانی  تأمین زنجیره  و  تجارت اصلی بازیگران از یکی و جهان  بزرگ اقتصاد دومین ،(IMF) پول

  جذب   صادرات،  توسعه  پایه  بر  آن  رشد  و  است  بازار  سازوکارهای  و  دولتی  ریزیبرنامه  از   ترکیبی  چین  اقتصاد  ساختار

  هایسال   در   چین  اقتصاد  حال،  این   با .  است  گرفته  شکل   هازیرساخت  در   گسترده  گذاریسرمایه   و   خارجی  گذاریسرمایه 

  داخلی،   مصرف  سمت  به  صادرات  و  گذاریسرمایه   بر  مبتنی  رشد  الگوی  از  تدریج به   و  شده  جدید  ایمرحله   وارد  اخیر

  و   املاک  بخش   رکود  جمعیت،  رشد   کاهش  مانند  عواملی   اگرچه  .کندمی   حرکت   پیشرفته  های فناوری   و   نوآوری 

  ظرفیت   پیشرفته،  هایزیرساخت  بازار،  بزرگ  اندازه  اما  اند،کرده   تعدیل  را  اقتصادی  رشد  سرعت  ژئوپلیتیکی،  تحولات

  تبدیل   گذاریسرمایه   و  تجارت  برای  جهان  بازارهای  ترینمهم   از  یکی  به  را  چین  همچنان  اقتصاد،  نسبی  ثبات  و  تولید

 . شودمی  بررسی اقتصادی فعالان  برای هاآن  پیامدهای و اقتصادی   کلان هایشاخص  ترینمهم  ادامه،  در. است کرده

 درصد- 2031سال  تاآن  بینیپیشو  نی چ یواقع یرشد اقتصاد روند

 

 پول المللیبین صندوقها: داده  منبع 

 برداشت کاربردی برای فعالان اقتصادی

که    است  شده  «تررقابتی   اما  پایدار   رشد»   از  ایمرحله   وارد  کشور   این  که  دهدمی   نشان  چین  اقتصادی  رشد   روند  بررسی

  بازار   در  گیریسخت  و  رقابت  سطح   افزایش  حال،  عین  در  اما   است،  بزرگ  بازار  یک  در  مستمر  تقاضای  وجود  معنای  به

 دهد می   نشان  بلکه  شده،  کوچک  بازار  که  نیست  معنا  این  به   گذشته  به  نسبت  رشد  سرعت  کاهش.  دارد  همراه  به  نیز  را

  های فرصت  نتیجه،  در  .است  کرده   حرکت  بالاتر  افزوده  ارزش  با  محصولات  و  وریبهره   کیفیت،  سمت  به  چین  اقتصاد

  اما  مصرفی   محصولات  برخی  و   ایواسطه   کالاهای   اولیه،  مواد  مانند  هایی حوزه   در   ویژه به ،  دارد  وجود  همچنان  صادراتی 
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  و   بازار   نیاز   دقیق  شناخت  رقابتی،  قیمت  مناسب،  کیفیت  با  محصول   ارائه  نیازمند  گذشته  از  بیش  بازار   این   در  موفقیت

  رویکردی  نیازمند  آن  به  ورود  اما  است،  جذاب  همچنان  چین  بازار  دیگر،  بیان  به.  است  پایدار   تجاری  ارتباطات  ایجاد

 . بود خواهد گذشته به نسبت ایمرحله  و هدفمندتر تر،ای حرفه 

 ناخالص داخلی سرانه تولید 

ها برای سنجش سطح رفاه اقتصادی، قدرت خرید و ظرفیت مصرف  ترین شاخص یکی از مهم  سرانه تولید ناخالص داخلی

دهنده  رود. این شاخص در چین طی دو دهه گذشته رشد چشمگیری را تجربه کرده و نشان در یک کشور به شمار می 

 .درآمد به یک اقتصاد با درآمد متوسط به بالا استاقتصاد کم تحول ساختاری اقتصاد این کشور از یک  

، ۲۰۰۰، سرانه تولید ناخالص داخلی چین از سطوح پایین در ابتدای دهه  (IMF) المللی پولهای صندوق بین بر اساس داده 

و در سال   دلار  1۳,۵۰۰به حدود   ۲۰۲4رسیده و در ادامه، این شاخص در سال    ۲۰۲۳هزار دلار در سال   1۳به حدود  

دهد این روند صعودی ادامه یافته و سرانه تولید  ها نیز نشان می بینیدلار افزایش یافته است. پیش   14,۰۰۰به حدود   ۲۰۲۵

دهنده افزایش تدریجی سطح درآمد  این روند نشان   .دلار خواهد رسید   1۵,۰۰۰از    حدودبه   ۲۰۲6ناخالص داخلی تا سال  

رغم کاهش  ن است. رشد مداوم این شاخص بیانگر آن است که اقتصاد چین، علی و بهبود قدرت خرید در اقتصاد چی

 .نسبی نرخ رشد کل، همچنان در حال ارتقای سطح رفاه و توسعه بازار مصرف داخلی است

 دلار -  2031سال  تاآن  بینیپیشو  داخلی ناخالص تولید سرانه

 

 ها: صندوق بین المللی پولداده  منبع 

 کاربردی برای فعالان اقتصادی برداشت 

  حال  در تدریجی صورتبه کشور  این در خرید قدرت که دهدمی  نشان چین داخلی ناخالص تولید سرانه افزایشی روند

.  کندمی   حرکت  بلوغ   حال   در  مصرفی  بازار   یک   سمت  به  تولیدمحور  صرفاً  بازار   یک   از   مروربه   چین  بازار   و   است  افزایش

 برای   تقاضا  بلکه  نیست،  قیمتارزان   کالاهای  برای  فقط  دیگر  چین  بازار  آنکه  نخست.  دارد   عملی  پیام  چند  روند  این
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  توجه   بدون   که  محصولی  بنابراین   است؛  افزایش  حال  در  بهتر  استانداردهای  و  مناسب  بندیبسته   بالاتر،  کیفیت  با  کالاهای

 . داشت خواهد محدودی موفقیت شانس شود، بازار این وارد  ای حرفه  ارائه و کیفیت به

  دارای   کالاهای  نتیجه  در  است؛  قیمت  به  حساس  همچنان  بازار   از  توجهیقابل  بخش  درآمد،  رشد  وجود  با  آنکه  دوم

  جایگاه   بازار  این  در  توانندمی   همچنان  ایران   تولیدی   محصولات   برخی  و   ایواسطه   کالاهای   اولیه،   مواد   مانند   قیمتی  مزیت

 .باشند اعتماد قابل تأمین ثبات و کیفیت نظر از آنکه  بر مشروط باشند، داشته

  ورود   دلیل  همین  به  و  است  متوسط  طبقه  و  بزرگ  شهرهای  در   مصرف  افزایش  دهندهنشان  درآمد  سرانه  رشد  آنکه  سوم 

  کدام   و  درآمدی  سطح   کدام  برای   محصول  شود  مشخص  که  طوریبه  باشد،  شدهبندی بخش  و  هدفمند  باید  بازار  این  به

 .  شودمی  عرضه  بازار بخش

  از   رقابتی   کالاهای   بر   متکی  آن  بخش  یک   که  است  لایه  دو  بازار   یک   سمت   به  حرکت  حال  در  چین  بازار  مجموع،  در

 حاصل   زمانی   بازار   این   در  موفقیت  و  است  بالاتر  کیفیت  با   کالاهای  برای   رشد  حال  در  آن  دیگر   بخش  و  قیمت  نظر

 .کند تعریف  بخش دو  این از یکی  در  درستیبه  را   خود محصول جایگاه بتواند اقتصادی  فعال که شودمی

 تورم نرخ 

های اخیر در سطحی پایین و نسبتاً پایدار  تورم در اقتصاد چین در مقایسه با بسیاری از اقتصادهای بزرگ جهان، در سال 

ها در چین عمدتاً ناشی از ترکیبی از عوامل  یمت، ثبات نسبی قبانک جهانیهای اخیر باقی مانده است. بر اساس گزارش 

های پولی محتاطانه، و نقش فعال دولت در مدیریت بازار کالاهای  ساختاری از جمله ظرفیت بالای تولید داخلی، سیاست 

  هایی بخش   در  ویژهبه —ضعف نسبی تقاضای داخلیهای اخیر،  کند که در سال بانک جهانی تأکید می  .اساسی است 

  این   اقتصادی   ساختار  حال،   عین  در .  است  بوده  چین  در  تورم  کاهش   عوامل   ترینمهم   از —خانوار   مصرف   و   مسکن  مانند

 .های قیمتی شدید شده است دفمند دولت، مانع از بروز شوک ه  مداخلات و کشور

های گذشته، اقتصاد چین توانسته سال با وجود فشارهای ناشی از افزایش قیمت جهانی انرژی و اختلالات زنجیره تأمین در  

ها طور کلی، ارزیابی های قیمتی مشابه سایر اقتصادهای بزرگ جلوگیری نماید. بهسطح تورم را کنترل کند و از جهش 

گذاری  دهد که تورم در چین بیش از آنکه ناشی از فشارهای تقاضا باشد، تحت تأثیر عوامل ساختاری و سیاستنشان می

  ایمرحله   وارد  اخیر  هایسال  طی  چین  در  تورم  نرخ  روند  ،(IMF) پول  المللیبین  صندوق  هایداده   اساس  رب  .قرار دارد

  حدود   به   ۲۰۲۳  سال  در  شاخص  این   ،۲۰۲۲  سال  در  درصد  ۲  حدود  تورم  ثبت  از   پس.  است  شده  گذشته  به  نسبت  متفاوت

 . است  مانده باقی صفر به  نزدیک محدوده در نیز ۲۰۲4 سال  در و  یافته کاهش درصد ۲/۰

  بازخواهد   درصد   ۲  تا  1  محدوده  به  تدریج به   ۲۰۲6  و  ۲۰۲۵  های سال   در  تورم   نرخ   که   دهدمی   نشان IMF هایبینیپیش

 .گشت
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 درصد- 2031سال  تاآن  بینیپیشو  نیچ  نرخ تورم  روند

 
 پول  المللی بین صندوق: هاداده  منبع

  از   ناشی  حدی  تا  که  است  «شدهکنترل  و  پایین  تورم»  دوره  یک   تجربه  حال  در  چین  اقتصاد  که  دهدمی   نشان  روند  این

  از   بسیاری  برخلاف.  است  جهانی  سطح   در  قیمتی  فشارهای  کاهش  و  املاک  بازار  در  تعدیل  داخلی،  تقاضای  ضعف

 پولی  هایسیاست  از  ترکیبی  با   توانسته  چین  اند،بوده   مواجه  بالا  هایتورم   با  اخیر  هایسال  در  که  بزرگ  اقتصادهای

 .کند  حفظ را هاقیمت نسبی ثبات داخلی، تولید بالای ظرفیت و هاقیمت  مدیریت محتاطانه،

 برداشت کاربردی برای فعالان اقتصادی 

، اما همزمان پیام مهمی برای  بینی بودن شرایط بازار استها و قابل پیشتورم پایین در چین به معنای ثبات نسبی قیمت

کند و خریداران انتظار افزایش  شدت حساس به قیمت عمل می ن اقتصادی دارد. در چنین شرایطی، بازار چین به فعالا

 .راحتی به بازار منتقل کنندهای خود را به توانند افزایش هزینه توجهی ندارند. بنابراین، صادرکنندگان نمی قیمت قابل

ها باشد، به این معنا که ورود به بازار  دهنده ضعف نسبی تقاضا در برخی بخش نشان تواند  از سوی دیگر، تورم پایین می 

چین نیازمند انتخاب دقیق محصول و بازار هدف است. عرضه کالا بدون شناخت نیاز بازار، با ریسک فروش پایین مواجه  

ای از بهبود تقاضای داخلی نشانه  تواندهای آینده می بینی افزایش تدریجی تورم در سال در عین حال، پیش  .خواهد شد

در مجموع، شرایط تورمی چین   .های جدیدی برای صادرکنندگان ایجاد خواهد کردباشد که در صورت تحقق، فرصت

دهنده بازاری باثبات اما رقابتی است؛ بازاری که در آن موفقیت بیش از هر چیز به مدیریت قیمت، کنترل هزینه و  نشان

 .با نیاز بازار وابسته است  ارائه محصولی متناسب

 نرخ بیکاری 

کند. بر ترین بازارهای کار جهان، نقش مهمی در پویایی اقتصاد این کشور ایفا می عنوان یکی از بزرگ بازار کار چین به 

، نرخ بیکاری در چین در سطح کلان نسبتاً باثبات باقی مانده است، اما این ثبات  World Bankهای اخیر  اساس گزارش 

 .سطح ملی، لزوماً به معنای تعادل کامل در بازار کار نیست در 
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هایی در حوزه اشتغال مواجه بوده است؛ از جمله  های اخیر، اقتصاد چین با چالشکند که در سالبانک جهانی تأکید می 

شود. محسوب می زا در این کشور  های اشتغال ترین بخش وساز و املاک، که یکی از مهم کاهش فعالیت در بخش ساخت

همچنین، تغییرات ساختاری اقتصاد و حرکت به سمت صنایع فناورمحور، موجب تغییر در ترکیب تقاضای نیروی کار  

است مهم  .شده  از  دغدغه یکی  سال ترین  در  چین  کار  بازار  و  های  جوانان  میان  در  بیکاری  نرخ  افزایش  اخیر،  های 

های نیروی کار و نیازهای  دهنده عدم تطابق کامل میان مهارتع نشان التحصیلان دانشگاهی بوده است. این موضوفارغ 

های جدیدی برای اشتغال ایجاد جدید اقتصاد چین است. در مقابل، توسعه اقتصاد دیجیتال و گسترش خدمات، فرصت 

 .اندها توزیع نشده طور یکنواخت در تمام بخش ها بهکرده، اما این فرصت 

 درصد- 2031سال  تاآن  بینیپیشو   نیچنرخ بیکاری رشد  روند

 

 

 

 

 

 

 ها: صندوق بین المللی پولداده  منبع

درصد افزایش یافت که    6/۵به حدود   ۲۰۲۰المللی پول، نرخ بیکاری در چین در سال  های صندوق بینبر اساس داده 

های  های اقتصادی بود. پس از آن، با بازگشایی اقتصاد، این نرخ در سال بر فعالیت  19-گیری کوویدناشی از تأثیرات همه 

 .درصد تثبیت شده است ۵/ ۲تا  ۵در محدوده حدود  ۲۰۲۵ سال   تابعد کاهش یافته و 

درصد    ۵نیز در همین محدوده و نزدیک به    ۲۰۳1تا    ۲۰۲6ای  هدر سال دهد که نرخ بیکاری  نشان می  IMF هایبینیپیش

های ساختاری در برخی  این روند بیانگر ثبات نسبی بازار کار در سطح کلان، علیرغم وجود چالش.  دباقی خواهد مان

 .ها استبخش

 برداشت کاربردی برای فعالان اقتصادی 

دهد که این اقتصاد همچنان از سطح مناسبی از فعالیت  می درصد نشان    ۵ثبات نرخ بیکاری در چین در محدوده حدود  

طور کلی در وضعیت رکودی عمیق قرار ندارد. برای یک فعال اقتصادی  تولیدی و مصرفی برخوردار است و بازار به 

 ایرانی، این به معنای وجود یک بازار فعال و در گردش است که همچنان توان جذب کالا را دارد.

  در   و  جوانان  میان  در  ویژه به،  هادهد که افزایش بیکاری در برخی بخش ی جزئیات بازار کار نشان می با این حال، بررس 

  این   به  که  بازارهایی  به  ورود  بنابراین  و  هاستبخش   این  در   تقاضا  کاهش  دهندهنشان،  وسازساخت   مانند  هاییحوزه 
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هایی  تواند با ریسک بیشتری همراه باشد. در مقابل، رشد بخش برخی مصالح ساختمانی، می  مانند  هستند،  وابسته  هاحوزه 

ها در حال افزایش است و  دهد که تقاضا در این حوزه مانند خدمات، تجارت الکترونیک و صنایع فناورمحور نشان می

 یابد.ال موفقیت افزایش می ها قرار گیرد، احتمشده در زنجیره این بخشدر صورتی که محصول یا خدمت ارائه 

که ورود به  طوری ای دارد؛ به کنندهدر نتیجه، بازار چین یک بازار یکدست نیست و انتخاب بخش هدف اهمیت تعیین 

های در حال افت ریسک بالاتری به  تواند فرصت ایجاد کند، در حالی که ورود به بخش های در حال رشد می بخش

موفقیت در بازار چین بیش از آنکه به اصل ورود وابسته باشد، به انتخاب صحیح حوزه  همراه خواهد داشت. بنابراین،  

 .فعالیت و شناخت دقیق مسیر ورود بستگی دارد

 اقتصاد های اصلی ساختار و بخش .4

  مشخصی  نقش  یک  هر  خدمات  و  صنعت  کشاورزی،  بخش  سه  آن  در   که  دارد   چندبخشی  و   متنوع  ساختاری  چین  اقتصاد

  در   سهمی   با  خدمات  بخش  ،World Bank   هایداده   آخرین  اساس  بر.  کنندمی   ایفا  اقتصادی  رشد  و  اشتغال  تولید،  در

  بخش   که  حالی  در  شود،می  محسوب  چین  اقتصاد  بخش  ترینبزرگ   داخلی،  ناخالص  تولید  درصد  ۵۷  تا  ۵۵  حدود

  بخش   و   رودمی   شمار   به  کشور  این   صادرات   و   تولید  فقرات  ستون  همچنان  درصد   ۳۸  تا  ۳6  حدود  در  سهمی  با  صنعت

 .دارد قرار سوم رتبه  در درصد ۷ تا 6  حدود سهمی  با نیز کشاورزی 
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 صنعت  بخش

  ۳۲  به  نزدیک  و  داخلی  ناخالص  تولید  درصد  ۳6.۵  حدود  و   است  چین  صادرات  و  تولید  موتور  ترینمهم   صنعت  بخش

  جهان،   صنعتی  تولیدکنندگان  ترینبزرگ   از   یکی  عنوانبه   چین .  دهدمی   اختصاص  خود  به   را   کشور  این  اشتغال  درصد

 .دارد پیشرو نقش خودرو و نساجی فولاد، الکترونیک، آلات،ماشین مانند  هاییحوزه  در

  تولیدات   هایبخش  میان،  این  در  که  کرده  تجربه  را  درصدی  ۸/۵  رشد  چین  صنعتی  تولید ،۲۰۲4  سال  هایداده   اساس  بر

 ساختار   تدریجی  تغییر  دهندهنشان  روند  این(.  درصد  9/۸  حدود)  اندکرده   رشد  بالاتری  هاینرخ   بافناوری بالا      و  پیشرفته

 است   بالاتر افزوده ارزش  با و محورفناوری  صنایع سمت  به  سنتی صنایع از چین صنعتی

 کشاورزی  بخش

 اشتغال  در  مهمی  نقش  همچنان  ،(درصد  ۸/6  حدود)  داخلی  ناخالص  تولید  در  پایین  نسبتاً  سهم   وجود  با  کشاورزی  بخش

 تولیدکنندگان  ترینبزرگ   از  یکی  چین.  کنندمی  فعالیت  بخش  این  در  چین  کار  نیروی  درصد  ۲۲  حدود  و  دارد

 .دارد  را  اول  جایگاه  چای  و  زمینیسیب  گندم،  برنج،  مانند  محصولاتی   تولید  در  و  است  جهان  در  کشاورزی  محصولات

  کنار   در   داخلی   تولید  بالای   ظرفیت  دهنده نشان   که  رسید   تن   میلیون  ۷۰6  رکورد   به   کشور  این  غلات  تولید  ،۲۰۲4  سال   در

  داخلی،   مصرف  رشد  و  کشت  قابل   هایزمین   محدودیت  حال،  این  با.  است  مکانیزاسیون  و  وریبهره   افزایش  هایسیاست

 .شود تبدیل جهان  در کشاورزی  محصولات واردکنندگان ترینبزرگ  از یکی   به چین شده موجب

 خدمات   بخش

 ناخالص   تولید  درصد  ۵۷  تا  ۵6  حدود  و  شده  تبدیل  چین  اقتصاد  بخش  ترینبزرگ   به  اخیر  هایسال   در  خدمات  بخش

  مالی،   خدمات  مانند  هاییحوزه   شامل  بخش  این.  است  داده  اختصاص  خود  به  را   اشتغال  درصد   46  به  نزدیک  و   داخلی

 ۷/4  حدود  رشد  خدمات  بخش  افزوده  ارزش  ،۲۰۲4  سال  در .است  سلامت  و  آموزش  ونقل،حمل  الکترونیک،  تجارت

  تجربه   را(  درصد  11  از  بیش)   بالاتری  رشد  دیجیتال  خدمات  و  اطلاعات  فناوری  مانند  هاییزیرشاخه   و  داشته  درصدی

 .است دیجیتال اقتصاد  توسعه و  محوریمصرف  سمت به  چین اقتصاد حرکت  دهندهنشان  روند  این. اندکرده

 اقتصادی  فعالان برای کاربردی  برداشت

  صنعتی   قدرت  یک:  دارد  کلیدی  ویژگی  سه  زمانهم   طوربه   بازار  این  که  دهدمی  نشان  چین  اقتصاد  بخشیسه   ساختار

  ورود   فرصت  که  دهدمی   نشان  ساختار  این .  رشد  حال   در  مصرف  بازار  یک  و  اولیه  مواد  گسترده  واردکننده   یک  بزرگ،

  و   بازار  به  ورود  برای  متفاوتی  مسیرهای  از  توانمی  محصول،  ماهیت  به  بسته  و  نیست  محدود  مسیر  یک  به  تنها  چین  به

 .کرد استفاده  صادرات توسعه

  ای واسطه   کالاهای  و  انرژی  اولیه،  مواد  واردات  به  گسترده   طوربه   همچنان  چین  که   دهدمی  نشان  صنعت  بخش   بالای  سهم

 صورت به   توانندمی   پایه  مواد  برخی  و  فلزات  معدنی،  محصولات  پتروشیمی،  مواد  مانند  محصولاتی  بنابراین،.  است  وابسته

  به   پاسخگویی  توان   و  رقابتی  قیمت  تأمین،  ثبات  حوزه،  این  در   مهم  نکته.  شوند  کشور  این   تولید  زنجیره   وارد  مستقیم

 .دهندمی ترجیح  را مستمر و بزرگ  قراردادهای معمولاً چینی خریداران که چرا تقاضاست، بالای  حجم
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 و  است   حرکت  حال  در  محوریمصرف  سمت  به  چین  اقتصاد  که  دهدمی  نشان  خدمات  بخش  سریع  رشد  مقابل،  در

  نشان   تحول  این .  است  افزایش   حال  در  برند  دارای  و  باکیفیت  محصولات   غذایی،  مواد   مصرفی،   کالاهای   برای   تقاضا

  در   ویژهبه   که  بازاری  است؛   گرفته   شکل  چین   در   نیز   رشدبهرو   مصرفی   بازار  یک  صنعتی،  بازار  کنار   در  که  دهد می

  تدریجی   کاهش  دیگر،  سوی  از  .دارد  تقاضا  توسعه  برای  توجهی  قابل  ظرفیت  متوسط،  طبقه  میان  در  و  بزرگ  شهرهای

  غذایی   محصولات  واردات  به  چین  روزافزون  وابستگی  دهندهنشان   داخلی،  منابع  محدودیت  و  اقتصاد  در  کشاورزی  سهم

  کشاورزی  محصولات میوه، خشکبار،  مانند محصولاتی صادرات برای فرصتی تواندمی  موضوع این. است  کشاورزی و

 :دارد عملی پیام یک  چین اقتصاد  ساختار مجموع، در .کند ایجاد  دام خوراک  و خاص

 شوید  تولید زنجیره  وارد ، است  صنعتی شما محصول اگر •

 بگیرید  هدف   را متوسط طبقه  بازار ، است  مصرفی اگر •

 کنید تمرکز  چین  وارداتی کمبودهای روی  ،است  کشاورزی اگر •

 چین تجارت و اقتصاد تحولات ترینمهم .5

 تغییر موتور رشد اقتصاد چین    5-1

ارزش به سمت  وساز و صادرات کالاهای کم گذاری، ساختسرمایهاقتصاد چین در حال گذار از مدل سنتی مبتنی بر  

توجهی از منابع مالی  های اخیر، دولت چین بخش قابلاقتصاد مبتنی بر فناوری، نوآوری و تولیدات پیشرفته است. در سال

وعی، رباتیک،  ها، خودروهای برقی، هوش مصنهادی های حمایتی خود را به توسعه صنایع راهبردی مانند نیمه و سیاست

انرژی  پیشرفته،  فناوری تجهیزات  و  تجدیدپذیر  الگوی  های  ساختاری،  تغییر  این  است.  داده  اختصاص  دیجیتال  های 

 .تقاضای وارداتی چین را نیز به تدریج دگرگون خواهد کرد

 های اقتصاد چین ترین چالش مهم  5-2

 :روستالش ساختاری مهم روبهاگرچه چین همچنان دومین اقتصاد بزرگ جهان است، اما با چند چ

 بحران بازار املاک و مستغلات •

 های محلی بدهی بالای دولت  •

 افزایش جمعیت سالمندکاهش رشد جمعیت و  •

 کاهش مصرف داخلی  •

 های فناوری فشارهای ناشی از جنگ تجاری و محدودیت  •

 افزایش رقابت جهانی با محصولات چینی  •
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 دار دولت چینصنایع اولویت 5-3

 :اند ازترین صنایع مورد حمایت عبارت های توسعه صنعتی چین، مهم برنامه در 

 های الکترونیکیها و تراشه هادی نیمه •

 هوش مصنوعی  •

 های لیتیومی خودروهای برقی و باتری  •

 تجهیزات پزشکی پیشرفته •

 رباتیک و اتوماسیون صنعتی  •

 انرژی خورشیدی و بادی  •

 ارتباطاتتجهیزات مخابراتی و نسل پنجم  •

 اقتصاد دیجیتال و رایانش ابری  •

 های تأمین جهانی تغییر زنجیره  5-4

های کاهش  های صادرات فناوری و سیاستهای تجاری میان چین و ایالات متحده، محدودیت های اخیر، تنش در سال

شورهای دیگر منتقل المللی بخشی از زنجیره تأمین خود را به کهای بین وابستگی به چین موجب شده بسیاری از شرکت

گذاری خارجی، جایگاه  کنند. در مقابل، چین نیز تلاش کرده با توسعه بازارهای نوظهور، گسترش صادرات و سرمایه 

 .خود را در زنجیره ارزش جهانی حفظ کند

 روند آتی اقتصاد چین  5-5

ترین  د، همچنان یکی از بزرگ های آینده با وجود کاهش تدریجی نرخ رشدهد اقتصاد چین در سالبرآوردها نشان می 

باقی خواهد ماند. سیاست اقتصاد جهانی  بهره موتورهای  افزایش  بر  وری، توسعه فناوری، تقویت تولیدات  های دولت 

 .پیشرفته، امنیت زنجیره تأمین و کاهش وابستگی به فناوری خارجی متمرکز خواهد بود

 بندی راهبردی جمع 5-6

ای که در آن فناوری،  ای تازه از توسعه اقتصادی است؛ مرحله چین در حال ورود به مرحله دهد  روندهای جدید نشان می 

اند. در  گذاری سنتی شده وساز و سرمایه نوآوری، تولید پیشرفته و امنیت زنجیره تأمین، جایگزین رشد مبتنی بر ساخت 

دار،  های هدف، صنایع اولویت که شناخت استانچنین شرایطی، موفقیت در بازار چین تنها به قیمت رقابتی وابسته نیست، بل

سیاست لجستیکی،  موفقیت مسیرهای  اصلی  عوامل  از  یکی  به  کشور،  این  اقتصاد  بلندمدت  روندهای  و  صنعتی  های 

 .صادرکنندگان تبدیل شده است
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 معرفی چهار استان مهم اقتصادی چین .6

  4منطقه خودمختار و    ۵استان،    ۲۳تقسیمات اداری شامل  ترین اقتصادهای جهان، از نظر  عنوان یکی از بزرگ چین به 

صورت مستقیم تحت نظارت دولت مرکزی چینگ است که به شهر مستقل شامل پکن، شانگهای، تیانجین و چونگ کلان

 .روندهای اصلی اقتصادی این کشور به شمار می شوند و از قطب اداره می 

استان میان  )با صرفدر  از کلان های چین  استان گوانگ شنظر  دونگ، جیانگسو، شاندونگ و  هرهای مذکور(، چهار 

شوند و بیشترین سهم از تولید ناخالص داخلی را در بین  ترین مراکز اقتصادی کشور شناخته میعنوان مهم ژجیانگ به 

درصد از    ۵د  چهارم جمعیت چین و حدوها دارا هستند. این چهار استان در مجموع با در اختیار داشتن بیش از یک استان

درصد تجارت خارجی چین را به خود اختصاص   4۷درصد تولید ناخالص داخلی و نزدیک به    ۳4مساحت کشور، بیش از  

 .های اقتصادی در این مناطق استدهنده تمرکز بالای فعالیت اند که نشان داده 

نواحی شرقی کشور   در  استان  چهار  این  از  استان  سه  که  است  آن  توجه  قابل  همراه کلان نکته  به  و  دارند  شهر  قرار 

طور کلی،  دهند. بهتسه را تشکیل میهای اقتصادی چین یعنی منطقه دلتای رود یانگ ترین قطبشانگهای، یکی از مهم 

ونقل های حمل المللی، زیرساخت های واقع در نوار ساحلی شرقی و جنوبی چین به دلیل دسترسی بهتر به بنادر بین استان

 .اندتری را تجربه کرده سازی و توسعه اقتصادی سریع گذاری خارجی، روند صنعتی ب سرمایه پیشرفته و جذ

اند؛ هرچند  تری برخوردار بوده های مرکزی و داخلی چین نسبت به مناطق ساحلی از سطح توسعه پایین در مقابل، استان

 .ن این مناطق تا حدودی کاهش یافته استای، فاصله اقتصادی میاهای توسعه منطقه در دو دهه اخیر، با اجرای سیاست

علاوه بر این، مراکز مهم تولیدی و اقتصادی چین در شهرهایی همچون لیائونینگ )قطب صنایع سنگین و فناوری(، پکن 

ها( و  هادیهای پیشرفته و الکترونیک(، تیانجین )خودرو و صنایع بندری(، جیانگسو )خودرو، پلاستیک و نیمه )فناوری 

های مهم تولید عنوان یکی از قطب چینگ به اند. همچنین شهر چونگ )مرکز مالی و صنعتی چین( متمرکز شده شانگهای  

 .شودای شناخته میقطعات الکترونیکی و رایانه 

ترین مراکز نمایشگاهی و تجاری چین  عنوان مهم های تجاری نیز شهرهای پکن، شانگهای و گوانگژو به از نظر زیرساخت 

دونگ و شاندونگ  های گوانگ کنند. در این میان، استانالمللی این کشور ایفا میتوسعه تجارت بین  نقش کلیدی در

ها با اقتصاد برخی کشورهای بزرگ جهان  شوند و حجم اقتصاد آن های صنعتی چین شناخته می ترین قطب عنوان بزرگ به

 .قابل مقایسه است
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  کشور   این  تجاری  و  اقتصادی  قطب  ترین مهم   جنوبی،   چین  دریای  حاشیه  در   و  چین   جنوب  در  واقع  دونگ،گوانگ 

  مراکز   ترینمهم   از  ژوهای   و  گوان دونگ   فوشان،  شنژن،  شهرهای  و  بوده  گوانگژو  شهر  استان،  مرکز.  شودمی   محسوب

 تولید.  است  چین  استان  ترینپرجمعیت  و  نفر  میلیون  1۲۷  حدود  استان  این  جمعیت  .روندمی  شمار  به  آن  فناوری  و  صنعتی

.  داد  تشکیل   را  چین   ملی   اقتصاد  درصد   1۰  حدود  و  رفت   فراتر  یوان   تریلیون  14  از   ۲۰۲4  سال  در  استان  داخلی   ناخالص

  تجارت   پنجم  یک  از  بیش  معادل  که  رسید  یوان  تریلیون  9  از  بیش  به   ۲۰۲4  سال  در  دونگگوانگ   خارجی  تجارت  حجم

 .است  کرده حفظ را  چین خارجی تجارت نخست رتبه  متوالی دهه چندین  برای  استان این. است  چین  خارجی

المللی، تمرکز بالای صنایع پیشرفته  ، دسترسی به بنادر بین (Greater Bay Area) قرارگیری در منطقه خلیج بزرگ چین

استانهای توزیع و واردکنندگان،  و حضور گسترده شبکه  از مهم   این  به یکی  بازار چین  ترین دروازه را  به  های ورود 

شود.  ز می دونگ آغاهای ایرانی، ورود به بازار چین عملاً از استان گوانگ برای بسیاری از شرکت  .تبدیل کرده است

های صنعتی  ترین خوشه های لجستیکی پیشرفته، نمایشگاه کانتون و حضور بزرگ تمرکز بالای واردکنندگان، زیرساخت

ترین نقطه برای توسعه صادرات محصولات صنعتی، معدنی، پتروشیمی و مصالح  و فناوری چین، این استان را به مناسب

 ساختمانی ایران تبدیل کرده است. 

 های صنعتی استان گوانگ دونگخوشه 
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های صنعتی، فناوری و ترین قطب در شرق چین و در سواحل دریای چین شرقی واقع شده و یکی از مهم   استان جیانگسو

به شمار می  این کشور  پیشرفته  و  تولید  نانجینگ است و شهرهای سوژو، ووشی، چانگژو  استان شهر  این  رود. مرکز 

های منتشرشده توسط اداره ملی آمار  بر اساس داده  .شوندترین مراکز صنعتی و نوآوری آن محسوب مینانتونگ از مهم 

میلیون نفر رسید. این استان یکی از ارکان اصلی منطقه اقتصادی    ۳/۸۵به حدود    ۲۰۲4چین، جمعیت جیانگسو در سال  

 .تسه بوده و از بالاترین سطوح توسعه صنعتی و درآمد سرانه در چین برخوردار استدلتای رود یانگ 

استان در سال   ناخالص داخلی  تقریبی    ۷/1۳به حدود    ۲۰۲4تولید  )معادل  یوان  تریلیون دلار( رسید که    9/1تریلیون 

دهد و جایگاه جیانگسو را به عنوان دومین اقتصاد بزرگ کشور پس از  درصد اقتصاد چین را تشکیل می   1۰یک به  نزد

 ۸۵۰تریلیون یوان )حدود  9۵/۵به حدود  ۲۰۲۵استان در سال خارجی حجم تجارت   .دونگ تثبیت کرده استگوانگ 

این استان همچنان یکی از مهم ان می درصد افزایش نش  6میلیارد دلار( رسید که نسبت به سال قبل حدود   ترین  دهد. 

  .مند است های پیشرفته بندری، صنعتی و لجستیکی بهرهشود و از زیرساختمراکز صادراتی و وارداتی چین محسوب می 

ها، هادی آلات و تجهیزات صنعتی، صنایع خودروسازی، تجهیزات الکترونیکی، نیمه هایی نظیر ماشینجیانگسو در حوزه 

 . ای داردهای لیتیومی و تولیدات با فناوری متوسط و پیشرفته فعالیت گستردههای نو، باتری ع شیمیایی، انرژی صنای

 جیانگسو خوشه های صنعتی استان 
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های صنعتی، انرژی و اقتصاد  ترین قطب استان در شرق چین و در مجاورت دریای زرد واقع شده و یکی از مهم این  

دائو، یانتای، ویهای و ویفانگ از  رود. مرکز این استان شهر جینان و شهرهای چینگدریامحور این کشور به شمار می

های اداره ملی آمار چین، جمعیت استان  بر اساس داده   .شوندترین مراکز صنعتی، بندری و صادراتی آن محسوب می مهم 

  پس از گوانگ دونگ   د و این استان دومین استان پرجمعیت چینمیلیون نفر رسی 1۰1به حدود    ۲۰۲4شاندونگ در سال  

 .شودمحسوب می 

تریلیون دلار( رسید که  4/1تریلیون یوان )معادل تقریبی  9۸/9به حدود  ۲۰۲4تولید ناخالص داخلی شاندونگ در سال 

اقتصاد چین را تشکیل می   ۷حدود   این استان را به عنوان سومین اقتصاد بزرگ کشور، پس از  درصد  دهد و جایگاه 

به   ۲۰۲4از نظر تجارت خارجی، حجم تجارت استان شاندونگ در سال    .دونگ و جیانگسو، تثبیت کرده استگوانگ 

 دهد. ارد دلار( رسید که نسبت به سال قبل رشد قابل توجهی را نشان می میلی ۵۳۰تریلیون یوان )حدود  ۸/۳حدود 

از مهم  به عنوان یکی  انرژی، تجهیزات دریایی و صنایع ترین پایگاه شاندونگ  های صنایع سنگین، پتروشیمی، فولاد، 

ترین  همچنین از بزرگ   ،  کندشود و نقش کلیدی در تأمین مواد اولیه و انرژی اقتصاد چین ایفا میپیشرفته شناخته می

به شمار   دریایی چین  و صنایع  فولاد  تولید  نفت،  پالایش  برای شرکت   رود.می مراکز  در  شاندونگ  فعال  ایرانی  های 

های فولاد، محصولات معدنی، صنایع پتروشیمی، مواد شیمیایی، تجهیزات صنعتی، صنایع دریایی و صنایع غذایی،  حوزه 

 شود. در چین محسوب می  ترین مقاصد همکارییکی از جذاب 

 اندونگشخوشه های صنعتی استان 
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  محورترین صادرات   و   ثروتمندترین  پویاترین،  از  یکی   و  شده  واقع   شرقی   چین   دریای  سواحل  در   و   چین  شرق   در استاناین  

 مراکز   ترینمهم   از   وویی   و   جیاشینگ  وِنژو،  نینگبو،  شهرهای   و   هانگژو  شهر  استان  این   مرکز.  باشدمی کشور  این   های استان

 جمعیت   چین،  آمار  ملی   اداره   توسط  منتشرشده   هایداده   اساس  بر  .شوندمی   محسوب  آن  لجستیکی  و   صنعتی  تجاری،

  بخش   توسعه  و  سرانه  درآمد  سطوح  بالاترین  از  استان  این.  رسید   نفر  میلیون  ۷/66  حدود  به  ۲۰۲4  سال  در  ژجیانگ  استان

  ناخالص   تولید  .است  تسهیانگ  رود  دلتای  اقتصادی  منطقه  اصلی  ارکان  از  یکی  و  بوده  برخوردار  چین  در  خصوصی

 6 به نزدیک که رسید ( دلار تریلیون ۲۵/1 تقریبی معادل) یوان تریلیون 9 حدود  به ۲۰۲4 سال  در ژجیانگ  استان داخلی 

 .است کرده تثبیت کشور بزرگ اقتصاد چهارمین عنوان  به را استان  این جایگاه  و  تشکیل را چین اقتصاد درصد

  میلیارد   ۷۷۰  حدود)  یوان   تریلیون  ۵۳/۵  حدود  به  ۲۰۲4  سال  در   ژجیانگ  استان  تجارت  حجم   خارجی،  تجارت  نظر  از

  از   استان  صادرات.  است  چین صادراتی  مراکز  ترینمهم   از  یکی   عنوان  به  استان این  جایگاه  تداوم  بیانگر  که  رسید(  دلار

  محسوب   کشور  محورصادرات   هایاستان   پیشروترین   از  یکی   همچنان  ژجیانگ  و  رفته  فراتر  دلار  میلیارد   ۵6۰  مرز

  چین   محورصادرات   تولید  و  دیجیتال  اقتصاد  کارآفرینی،  تجارت،  مراکز  ترینمهم   از  یکی  عنوان  به  ژجیانگ  .شودمی

 وجود  .  کندمی   ایفا  پلتفرمی  اقتصاد  و  توزیع   های زنجیره   الکترونیک،  تجارت  توسعه  در  کلیدی  نقش  و  شودمی   شناخته

  ژجیانگ   جایگاه   وو،یی   المللیبین   بازار  کنار   در  کالا،   جاییجابه   حجم  نظر  از  جهان   بندر   ترینبزرگ   ژوشان،-نینگبو  بندر

 .است  کرده تقویت چین  در کالا  توزیع و جهانی تجارت مراکز ترینمهم  از  یکی عنوان به را
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 چین  به ایران تجاری دسترسی و ونقلحمل مسیرهای .7

پذیر است که هر  از ایران از سه مسیر اصلی دریایی، هوایی و ریلی امکان  های اصلی اقتصادی چیندسترسی به استان 

 .یک از نظر زمان، هزینه و نوع کالا کارکرد متفاوتی دارند

شود. ترین روش انتقال کالا محسوب می ترین و اقتصادی ویژه بندرعباس، اصلیمسیر دریایی از طریق بنادر جنوبی ایران به 

دائو  این مسیر پس از عبور از اقیانوس هند و تنگه مالاکا، به بنادر اصلی چین از جمله شنژن، نینگبو، شانگهای و چینگ

بین  شود. مدت زمان حمل دریایی بسمتصل می  نهایی معمولاً  به مقصد  به   روز   ۳۰تا   ۲۰ته  تا  گونه است؛  ای که مسیر 

 ۲۵و تا شرق و شمال چین )ژجیانگ، جیانگسو و شاندونگ( حدود    روز ۲۵الی  ۲۰دونگ( حدود  جنوب چین )گوانگ 

ت پتروشیمی، ترین گزینه برای صادرات کالاهای حجیم مانند محصولاانجامد. این مسیر مناسب به طول می   روز ۳۰الی

 .فولاد، سنگ و مواد اولیه است

های تجاری و محصولات با  ترین گزینه، برای ارسال کالاهای سبک، نمونهعنوان سریع ونقل هوایی بهدر کنار آن، حمل 

با احتساب ترانزیت و  ز و  رو  ۳تا   1گیرد. زمان حمل در این روش معمولاً بین  ارزش افزوده بالا مورد استفاده قرار می 

حدود   گمرکی  که  می  روز  ۵تا   ۳تشریفات  و  باشد  شانگهای  هانگژو،  گوانگژو،  مانند  شهرهایی  به  پرواز  طریق  از 

 .شوددائو انجام می چینگ

مسیر ریلی نیز در چارچوب کریدورهای ترانزیتی آسیای مرکزی و ابتکار »کمربند و جاده« امکان اتصال زمینی ایران به  

است و از نظر هزینه و زمان، جایگاهی   روز  1۸تا   1۲طور متوسط بین  کند. زمان حمل در این مسیر به چین را فراهم می 

های زیرساختی، تغییر خطوط ریلی و شرایط عملیاتی،  بین حمل دریایی و هوایی دارد. با این حال، به دلیل محدودیت

هایی که نیاز به  سنگین یا محموله این مسیر هنوز سهم محدودی در تجارت ایران با چین دارد و بیشتر برای کالاهای نیمه

 .شودتر از دریایی دارند، استفاده می ان تحویل کوتاه زم

ای که مسیر گونه ونقل باید بر اساس نوع کالا، حساسیت زمانی و هزینه انجام شود؛ بهدر مجموع، انتخاب مسیر حمل

ظر  عنوان گزینه مکمل در ندریایی گزینه اصلی برای تجارت عمده، مسیر هوایی برای کالاهای سریع و مسیر ریلی به

 .شودگرفته می 

های برخی خطوط کشتیرانی و تغییر مسیر بخشی  با توجه به تحولات ژئوپلیتیکی منطقه، نوسانات کرایه حمل، محدودیت

تغییر کند؛ ازاین ها، زمان و هزینه حمل ممکن است در دوره از کشتی  استعلام نرخ و زمان حمل از  های مختلف  رو، 

 .از هر محموله ضروری است  المللی پیشونقل بینهای حمل شرکت
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 چین به ایران ونقلحمل نقشه مسیرهای
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 با جهان  نیچ مبادلات تجاری .8

 از جهان )تریلیون دلار(  به/  نیچروند صادرات و واردات 

 

  را   خود   جایگاه   تنهانه   کشور  این   که   دهدمی   نشان  ۲۰۲۵  تا  ۲۰1۷  های سال   طی  چین   واردات  و   صادرات   روند   بررسی 

  توجهی قابل   تجاری   مازاد   دارای  پایدار  صورتبه   بلکه  کرده،  حفظ  جهانی   تجارت  بازیگران  ترین بزرگ   از  یکی   عنوان به

  چین   صنایع  رقابتی  توان  تقویت  بیانگر  بعد،  به  ۲۰۲1  سال  از  ویژه به   واردات،  و  صادرات  میان  فاصله  افزایش.  است  بوده  نیز

  که   دهدمی   نشان  دوره  این  در  چین  واردات  رشد  حال،  عین  در  .است  کشور  این  تولیدات  به  کشورها  سایر  وابستگی  و

  کالاهای   برخی  و   انرژی  اولیه،  مواد  تأمین  نیازمند  همچنان  خود،  اقتصادی  رشد  و  تولید  روند  حفظ  برای  کشور  این

  شرایط   در  حتی  که  دهدمی  نشان  و  یافته  ادامه  نیز  ۲۰۲۵  سال  هایداده   در  روند  این.  است  جهانی  بازارهای  از  ایواسطه 

   .است برخوردار  نسبی پایداری از  چین خارجی  تجارت ساختار جهانی، اقتصادی  هایقطعیت عدم

  ترینبزرگ   از  یکی  بودن،  بزرگ  صادرکننده  عین  در  چین:  دارد  روشن  پیام  یک   الگو  این  اقتصادی،  فعالان  برای

  فرصت   بنابراین،.  کندمی  تأمین  خارجی  بازارهای  از  را  خود  نیازهای  از  مهمی  بخش  و  هست   نیز  جهان  واردکنندگان

  فلزات،   انرژی،  اولیه،  مواد  کنندهتأمین   عنوانبه   کشور  این  تأمین  زنجیره  در  حضور  بازار،  این  به   ورود  برای  اصلی 

 و   نهایی  کالاهای  حوزه  در  چین  بازار  به  ورود  مقابل،  رد  .است  کشاورزی  کالاهای  برخی  و  پتروشیمی  محصولات

  جهان   در   محصولات   این   تولیدکنندگان  ترینبزرگ   از   یکی  خود   کشور   این   زیرا   است،   همراه   بالا   بسیار   رقابت   با   مصرفی

  رقابت   جایبه   اولیه  مواد  و  ایواسطه   کالاهای  تأمین   بر  تمرکز  چین،  بازار  به  ورود   برای   موفق   استراتژی  بنابراین، .  است

 . است نهایی کالاهای حوزه در مستقیم

  ترین باثبات   از  یکی  همچنان  کشور  این  که  دهدمی  نشان  ۲۰۲۵  سال  تا  چین  خارجی  تجارت  رشد  به  رو  روند  مجموع،  در

  ساختار   دقیق  شناخت  بر  مبتنی  هدفمند،  رویکردی   نیازمند  آن  به   ورود  اما  ماند،   خواهد  باقی  جهانی  بازارهای  ترین بزرگ   و

 .است فعالیت  حوزه صحیح  انتخاب و تقاضا
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 چین   صادراتیتحلیل ساختار کالاهای   8-1

 جهان  بهشده  صادر ترین کالاهای مهم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

دهد که بخش عمده صادرات این کشور همچنان نشان می  ۲۰۲۵بررسی ترکیب ده کالای برتر صادراتی چین در سال  

مجموع ارزش این ده قلم کالای صادراتی به    محور و با ارزش افزوده بالا استوار است.فناوری بر پایه کالاهای صنعتی،  

دهد که بخش  درصد از کل صادرات چین است. این تمرکز نشان می  ۲9رسد که معادل  می دلار  تریلیون  ۰۷/1حدود  

 .بالا متمرکز شده استهای کالایی با ارزش توجهی از صادرات چین در تعداد محدودی از گروه قابل

ها بیانگر آن است هادیآلات پردازش داده و نیمهسهم بالای اقلامی مانند تجهیزات مخابراتی، مدارهای مجتمع، ماشین 

عنوان یکی از بازیگران اصلی زنجیره ارزش جهانی در حوزه  ای در حال تثبیت جایگاه خود به طور فزاینده که چین به 

   .ت های پیشرفته اسفناوری 

قابل حضور  گروه،  این  کنار  باتری در  و  برقی  تجهیزات  آن،  قطعات  و  خودرو  صنعت  با  مرتبط  محصولات  ها توجه 

های نو و  ویژه در حوزه انرژی محور، بهدهنده توسعه صنایع تولیدی پیشرفته و حرکت چین به سمت صنایع آینده نشان

 .ونقل هوشمند استحمل

ای که بخشی از صادرات چین، حاصل مونتاژ و  گونه متقابل در زنجیره تولید جهانی است؛ بهنکته مهم دیگر، وابستگی  

دهد که چین  شود. این موضوع نشان می ها از سایر کشورها تأمین می تکمیل محصولاتی است که مواد اولیه یا فناوری آن 

 .مین جهانی است های اصلی در زنجیره تأتنها صادرکننده نهایی کالا، بلکه یکی از گره نه
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  است؛  گرفته  شکل  محورفناوری   و  صنعتی  کالاهای   تولید  پایه   بر  عمدتاً  چین  بازار   که  دهدمی   نشان  صادراتی  ساختار

 و  است  دشوار  هابخش   از  بسیاری  در  پیشرفته،  صنعتی  محصولات  و  نهایی  کالاهای  حوزه  در  مستقیم  رقابت  بنابراین،

  و   منابع  به  دسترسی  یا  محصول  تمایز  نسبی،  مزیت  که  شود  وجوجست   هاییحوزه   در  بیشتر  باید  صادراتی  هایفرصت

هایی قرار دارد  در مقابل، فرصت اصلی برای ورود به این بازار در حوزه   .باشد  پذیریرقابت  ساززمینه   تواندمی   اولیه  مواد

آن به  تولید  از  این سطح  برای حفظ  تأمین  که چین  از جمله  است؛  وابسته  فلزات، محصولات  ها  اولیه صنعتی،  مواد 

برای رقابت مستقیم در تولید نیست، بلکه بازاری برای  عبارت دیگر، چین بازاری  ه ، بهای تولیدیپتروشیمی و برخی نهاده 

جای تمرکز بر صادرات کالاهای نهایی، بر تأمین نیازهای  بنابراین، فعالان اقتصادی باید به  حضور در زنجیره تأمین است.

 .عتی و تولیدی این کشور تمرکز کنند تا بتوانند جایگاه پایداری در این بازار به دست آورندصن

 تحلیل ساختار کالاهای وارداتی چین   8-2

 ترین کالاهای وارد شده از جهان مهم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

سال   در  چین  وارداتی  کالاهای  ترکیب  می   ۲۰۲۵بررسی  به نشان  جایگاه خود  برای حفظ  کشور  این  که  عنوان  دهد 

های کلیدی وابسته است. طور گسترده به واردات مواد اولیه، انرژی و فناوری ترین تولیدکننده صنعتی جهان، به بزرگ 

درصد کل واردات چین را   50رسد که بیش از  دلار می   میلیارد 1312حدود مجموع ارزش ده کالای اصلی وارداتی به  

 .های مشخص و راهبردی است دهنده تمرکز بالای واردات این کشور بر گروه شود؛ این موضوع نشانشامل می

با فاصله قابل الکترونیکی  این اقلام، مدارهای مجتمع  به در صدر  از  توجه قرار دارد که  میلیارد دلار   4۲۵تنهایی بیش 

می واردا  شامل  را  نشان ت  عدد  این  فناوری شود.  به  چین  ساختاری  وابستگی  حوزه دهنده  در  خارجی  پیشرفته  های 
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های کلیدی زنجیره  رغم توان تولید بالا، همچنان در برخی بخش ها است و بیانگر آن است که این کشور علی هادی نیمه

 .فناوری جهانی نیازمند واردات است

دهنده وابستگی شدید اقتصاد چین به منابع انرژی خارجی برای  بالای نفت خام و گاز طبیعی نشان در کنار آن، سهم  

آهن، مس و سایر مواد معدنی در میان اقلام وارداتی،  ونقل است. همچنین حضور گسترده سنگتأمین نیاز صنایع و حمل 

 .تولیدات صنعتی چین استبیانگر نقش حیاتی این مواد در پشتیبانی از صنایع فولاد، ساختمان و 

اقلامی مانند دانه سویا نشان  امنیت  از سوی دیگر، واردات  به تأمین خوراک دام و  نیاز  دهنده فشار تقاضای داخلی و 

گذاری برای ارتقای  دهد چین در حال سرمایه هادی نشان می غذایی است، در حالی که واردات تجهیزات ساخت نیمه 

 .ندمدت استتوان فناوری داخلی خود در بل 

 ساختار وارداتی چین یک پیام کاملاً روشن دارد: این کشور بازار اصلی برای فروش کالاهای نهایی نیست، بلکه یک 

ها هایی قرار دارد که چین در آن های تجاری در حوزه بیشترین فرصت  .های تولید استبازار بزرگ برای تأمین نهاده 

به واردات است، از جمله م  :وابسته  فلزات پایه(  عدنی )سنگ مواد  ،  های نفت و گاز  انرژی و فرآورده ،  آهن، مس و 

 .های کشاورزینهاده و  محصولات پتروشیمی

 مبادلات تجاری با ایران 8-3 

 روند تجارت دوجانبه ایران و چین )میلیارد دلار(

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 منبع: گمرک جمهوری اسلامی ایران

بررساای روند تجارت دهد.  نشااان می  14۰4الی  14۰۰سااال های    یطرا    روند تجارت دوجانبه ایران و چین  نمودار بالا

ترین  ترین شااریک تجاری ایران و یکی از اصاالیدهد چین همچنان مهمنشااان می هاسااالاین  دوجانبه ایران و چین طی 

شاود. توساعه روابط تجاری دو صاادرات کشاور محساوب میبازیگران مؤثر بر زنجیره تأمین، بازار واردات و بخشای از  

 توجهی از نیاز صاانایع، واحدهای تولیدی و بازار داخلی ایران درهای گذشااته باعث شااده بخش قابلکشااور طی سااال
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آلات، مواد اولیه و برخی کالاهای مصرفی از طریق واردات از چین ای، تجهیزات صنعتی، ماشینحوزه کالاهای واسطه

 گردد. تأمین 

دهد اگرچه صاادرات ایران به چین طی این دوره روندی رو به رشاد داشاته، اما سارعت  های تجاری نشاان میبررسای داده

ها بیشاتر بوده و همین موضاوع منجر به تداوم تراز تجاری منفی ایران در تجارت رشاد واردات از چین در بسایاری از ساال

توجه  ش جایگاه کلیدی چین در تجارت خارجی ایران، بیانگر وابساتگی قابلدوجانبه شاده اسات. این روند علاوه بر نمای

تواند تحولات اقتصاادی، باشاد؛ موضاوعی که میبخشای از زنجیره تولید و تأمین کشاور به بازار و شابکه تولید چین می

کی از عوامل  ونقل، نوسااانات ارزی و شاارایط لجسااتیکی مرتبط با چین را به یهای حملهای تجاری، هزینهساایاساات

 .های اقتصادی ایرانی تبدیل نمایداثرگذار بر فعالیت بنگاه

 1404کالاهای صادراتی ایران به چین بر اساس ارزش صادراتی در سال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

توجهی از تجارت دوجانبه همچنان مبتنی بر دهد بخش قابلچین نشاااان می ن به  ترکیب کالاهای عمده صاااادراتی ایرا

نفتی، محصاولات   محور، معدنی، پتروشایمی و مواد اولیه صانعتی اسات. اقلامی نظیر گازهایصاادرات کالاهای انرژی

ه خود اختصااص  آهن، مواد معدنی و فلزات پایه بیشاترین ساهم را در صاادرات ایران به چین بپتروشایمی، پلیمرها، سانگ

های صنعتی ایران  ترین بازارهای مصرف مواد خام و نهادهعنوان یکی از اصلیاند؛ موضوعی که بیانگر نقش چین بهداده

 .باشدمی
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بنیان و کالاهای  دهد ساهم کالاهای دارای ارزش افزوده بالا، محصاولات دانشبررسای سااختار این صاادرات نشاان می

توجه واردات ایران به ن با چین همچنان محدود اسات. این موضاوع در کنار وابساتگی قابلصانعتی نهایی در تجارت ایرا

دهنده عدم توازن سااختاری در الگوی تجارت دوجانبه اسات. با این حال، آلات چینی، نشاانکالاها، تجهیزات و ماشاین

یی برای گساترش صاادرات هدفمند هاتواند فرصاتظرفیت بالای بازار چین، تنوع تقاضاا و توساعه صانایع این کشاور می

 .و کالاهای تخصصی دارای مزیت رقابتی ایجاد نماید شدهمعدنی فرآوریایران در حوزه محصولات صنعتی، غذایی، 

 1404کالاهای وارداتی ایران از چین بر اساس ارزش در سال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

توجهی از واردات کشور از  دهد بخش قابل نشان می  14۰4بررسی ترکیب کالاهای عمده وارداتی ایران از چین در سال  

ونقل، صنایع فلزی، انرژی و  این بازار، ماهیتی تولیدمحور، صنعتی و زیرساختی داشته و مستقیماً با زنجیره تولید، حمل

قلامی نظیر قطعات منفصله تولید خودرو، قطعات وسایل نقلیه، تجهیزات صنعتی کشور مرتبط است. حضور گسترده ا

، تجهیزات الکتریکی و مصنوعات کربنی بیانگر نقش کلیدی  لاستیکآلات صنعتی،  تجهیزات برقی، کمپرسورها، ماشین

 .باشدها، قطعات و تجهیزات موردنیاز بخش صنعت و تولید ایران می چین در تأمین نهاده 

ویژه در حوزه خودرو، تجهیزات صنعتی،  دهد بخش مهمی از صنایع کشور، به ترکیب این واردات نشان می در عین حال،  

توجهی به زنجیره تأمین و ظرفیت تولید چین دارند. این موضوع باعث  برق، فلزات و برخی صنایع تولیدی، وابستگی قابل 

  های لجستیکی، نوسانات نرخ ونقل، محدودیتمل های حهای صادراتی چین، هزینهشده تغییرات قیمت جهانی، سیاست
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صورت مستقیم بر هزینه تولید، دسترسی به مواد و قطعات و  ارز و شرایط بانکی و تجاری مرتبط با این کشور بتواند به 

 .های اقتصادی ایرانی اثرگذار باشدفعالیت بنگاه

دهد ت در میان اقلام عمده وارداتی نشان می آلاای، تجهیزات صنعتی و ماشیناز سوی دیگر، حضور کالاهای سرمایه 

  ایران   برای  رقابتی  قیمت  و  بالا  تنوع  با  صنعتی  آلاتماشین  و   تجهیزات  تأمین  منابع  ترینمهم  از  یکی  همچنانبازار چین  

کنندگان، بخشی به تأمین . در همین راستا، توسعه ارتباطات مستقیم تجاری، مدیریت ریسک تأمین، تنوعشودمی   محسوب

های  تواند برای بنگاه ارتقای دانش فنی خرید خارجی و توجه به کیفیت، خدمات پس از فروش و استانداردهای فنی می 

 .ای داشته باشدواردکننده و تولیدی کشور اهمیت فزاینده 

 اصفهانمبادلات تجاری با  8-4

 )میلیون دلار( روند تجارت دوجانبه اصفهان و چین

 

 منبع: گمرک جمهوری اسلامی ایران          

نشان دهنده روند صادرات و واردات استان اصفهان در مبادلات با کشور چین است. بررسی این روند نشان    نمودار بالا 

و اندازه کسری صادرات از واردات همواره در حال افزایش بوده    اصفهان با چین همواره منفی بودهدهد تراز تجاری  می

 است. 

دهد روابط تجاری استان با این  نشان می  14۰4تا    14۰۰های  بررسی عملکرد صادراتی استان اصفهان به چین طی سال 

کشور بر سه محور اصلی صنایع شیمیایی و پتروشیمی، فلزات غیرآهنی و برخی محصولات منتخب صنعتی و کشاورزی  

دهد مزیت رقابتی اصفهان دی از کالاها نشان میاستوار شده است. تمرکز بخش عمده ارزش صادرات در تعداد محدو

 .بازار چین به مرور حول چند زنجیره تخصصی شکل گرفته و از پراکندگی کالایی فاصله گرفته استدر 
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 1404تا  1400از سال  کالاهای صادراتی اصفهان به چین بر اساس ارزش 

 

 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 

این سبد  مهم  با ترکیب عمومی  صادراتی، حضور پررنگ محصولات صنعتی و فرآوری ترین ویژگی  شده در مقایسه 

ترفتالات دی  نظیر  است. کالاهایی  به چین  ایران  آلکیل صادرات  فورفورال،  و  بنزنمتیل،  آلیاژهای مسی  های صنعتی، 

های میانی درات استان در حلقه کننده مواد خام نبوده و بخشی از صاآلومینیومی بیانگر آن است که اصفهان صرفاً تأمین 

شود؛ زیرا امکان توسعه  های تولید جهانی قرار گرفته است. این موضوع یک مزیت مهم برای استان محسوب می زنجیره 

 .کندتر و با ارزش افزوده بالاتر را فراهم می تدریجی به سمت محصولات پیشرفته

بسیاری از بازارهای منطقه    هان عمدتاً ماهیت صنعتی دارد. برخلافدهد بازار چین برای اصفمی ها نشان  در عین حال، داده 

ای  های تولید، مواد اولیه تخصصی و محصولات واسطه که مقصد کالاهای مصرفی هستند، چین عمدتاً خریدار نهاده

در    بلکه  چین نه در رقابت بر سر کالاهای مصرفی،دهد مزیت اصلی اصفهان در بازار استان است. این موضوع نشان می

تأمین زنجیره تولید صنایع بزرگ چینی قرار دارد. به همین دلیل پایداری حضور در این بازار بیش از آنکه وابسته به  

 .پذیری قیمت وابسته استباشد، به توان تولید صنعتی، کیفیت، ثبات تأمین و رقابت محورکنندهبازاریابی مصرف 

  تکمیل ز آن است که ظرفیت توسعه تجارت اصفهان با چین بیش از هر چیز در  ها حاکی ااز منظر روندهای آتی نیز داده 

موجود نهفته است. رشد صادرات استان احتمالاً از مسیر افزایش تنوع کالاهای صادراتی حاصل نخواهد شد،    هایزنجیره 

، فلزات غیرآهنی و مواد های شیمیایی، پتروشیمیبلکه از طریق توسعه محصولات با فناوری و فرآوری بیشتر در زنجیره 
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شود. به عبارت دیگر، فرصت اصلی اصفهان در آینده نه فروش بیشتر همان محصولات فعلی،  پیشرفته صنعتی محقق می 

 .ها خواهد بودتر آن تر و تخصصیهای پیشرفته بلکه فروش نسخه 

، بلکه  صرفاً یک مقصد صادراتی نیست  چین برای استان اصفهانها آن است که  ترین پیام این داده ، مهم راهبردیاز نگاه  

از سطح    هایی که بتوانند روابط تجاری خود راشود. بنگاهمحسوب می  اکوسیستم صنعتی و فناوری آینده استانبخشی از  

های تأمین  گذاری مشترک و حضور در زنجیره های صنعتی، انتقال فناوری، سرمایه خرید و فروش کالا به سطح همکاری 

 .ارتقا دهند، بیشترین منفعت را از روندهای آتی اقتصاد چین کسب خواهند کرد های چینیشرکت

 1404کالاهای وارداتی به اصفهان از چین بر اساس ارزش در سال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گمرک جمهوری اسلامی ایرانمنبع: 
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 پتانسیل های صادراتی ایران به چین 8-5

  چین به ایران صادراتی های پتانسیل

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

میلیارد دلار و پتانسیل صادراتی   ۲6( پتانسیل صادراتی ایران به جهان ITCتجارت ) مطابق با داده های سایت بین المللی

به چین   نشده است  ۵/۳میلیارد دلار است که حدود    9ایران    ظرفیت   بیشترین   .میلیارد دلار آن در حال حاضر محقق 

   اتیلنپلی   شده،بررسی   کالاهای   میان  در.  دارد  اختصاص  معدنی  مواد  و  پلیمری   محصولات  به   چین  بازار   در  ایران  صادراتی

 بالاترین   غیرآگلومره  آهن سنگ  کنسانتره   و  آهن سنگ   و  94/۰  از  کمتر  چگالی   با   اتیلنپلی   ،  94/۰  از   بیش   چگالی  با

  ظرفیت   دلار  میلیون  ۵۲۰  با  غیرآگلومره  آهنسنگ   کنسانتره  و  آهن سنگ  همچنین،.  هستند  دارا  را  صادراتی  پتانسیل
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  تنهایی   به  و   داده  اختصاص  خود  به  را  صادراتی  بالقوه  ظرفیت  و   بالفعل  صادرات  میان  فاصله  ترین بزرگ   نشده،استفاده

  در  که دهدمی  نشان موضوع این. دهدمی  تشکیل را   چین  به ایران صادرات  نشدهاستفاده  ظرفیت کل از   درصد 1۵ حدود

 ترین مهم   از  همچنان  نیز  فلزی  اولیه  مواد  و  معدن  بخش  پلیمری،  و  پتروشیمی  محصولات  در  ایران  سنتی  مزیت  کنار

 . است برخوردار  چین  بازار به  صادرات توسعه هایفرصت

توجهی برای توسعه صادرات کالاهای متنوع به چین دارد که این ظرفیت، مکمل  ظرفیت قابل  ۲۰۲9ایران در افق  همچنین  

بخش در  چین  تقاضای  بزرگ ساختار  میان،  این  در  است.  کشاورزی  محصولات  و  صنعتی  اولیه،  مواد  ترین  های 

بها(، پلاستیک جز آهن و فلزات گران های صادراتی ایران به چین در چهار گروه اصلی منابع معدنی، فلزات )به فرصت

 .و لاستیک، و مواد شیمیایی متمرکز است

 فلزات غیر آهنیمواد معدنی و  -1

از   فراتر  ظرفیت صادراتی  با  معدنی  منابع  نخست،  رتبه  آهن،    ۵/1در  شامل سنگ  عمدتاً  دارند که  قرار  دلار  میلیارد 

ای است. پس از آن، گروه فلزات غیرآهنی و غیرقیمتی نیز سهم بزرگی در حدود  کرومیت، مس و مواد معدنی واسطه 

سازی، همچنان به تأمین مطمئن مواد خام نیازمند است و چین در مسیر صنعتی دهدهمین حجم دارند. این ارقام نشان می 

گری و فرآوری  هایی نظیر اصفهان که با صنایع فولاد، ریخته ویژه استان تواند بخشی از این زنجیره تأمین باشد؛ به ایران می 

 .برداری کنندتوانند از این فرصت بهره فلزات پیوند مستقیم دارند، می 

 دستی: مواد شیمیایی، پلاستیک و لاستیکصنایع پایین  -2

حدود  گروه  تا  )درمجموع  کلان  صادراتی  ظرفیت  با  نیز  لاستیک  و  پلاستیک  و  شیمیایی  مواد  دلار(   ۳های  میلیارد 

نیمهنشان بازار محصولات  در  برای حضور  ایران  توان  فرآوری دهنده  و  مشتقات ساخته  پلیمرها،  است. صادرات  شده 

ای و نهایی را پوشش دهد.  تواند بخش مهمی از خلأ واردات چین در صنایع واسطهمی و محصولات شیمیایی می پتروشی

گذاری  ای برای سرمایه تواند نقطه اتصال صنایع پتروشیمی ایران با صنایع تولیدی چین باشد و جذابیت ویژه این حوزه می 

 .های متوسط و بزرگ داردمشترک یا توسعه صادرات شرکت

 محصولات کشاورزی و غذایی -3

اما گروه  است،  از کالاهای معدنی و صنعتی  آنها کمتر  ارزش مطلق  میوه (Nuts) های آجیل و خشکبار هرچند   ها، 

(Fruits) دهند ایران همچنان شوند و نشان میشده نیز در نمودار دیده می ، محصولات لبنی و محصولات غذایی فرآوری

هایی مانند اصفهان که ظرفیت ن بخشی از سبد غذایی چین دارد. این موضوع برای استان توجهی برای تأمی فرصت قابل

 .ویژه در بازار هدف چین بسیار اهمیت داردبندی پسته، بادام، زعفران و خشکبار را دارند، به تولید و بسته
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 های صادراتی استان اصفهان در بازار چین  فرصت  6-8

قلم کالای دارای بالاترین   4۰دهد  نشان می  (ITC) المللمرکز تجارت بین  Export Potential Map بررسی نتایج ابزار

معدنی،  های محصولات پتروشیمی و پلیمری، فلزات اساسی، مواد  پتانسیل صادراتی ایران به بازار چین عمدتاً در حوزه 

های تولیدی  های ساختمانی و برخی محصولات کشاورزی قرار دارند. با این حال، همه این کالاها از منظر مزیت سنگ

 .و صادراتی استان اصفهان دارای اهمیت یکسان نیستند

ختار  ها با سادهد بخش قابل توجهی از این فرصت های صنعتی، معدنی و تجاری استان اصفهان نشان میتحلیل ظرفیت

توانند به عنوان محورهای توسعه صادرات اصفهان به بازار چین مورد توجه قرار گیرند.  راستا بوده و می اقتصادی استان هم 

 .بندی کردتوان در چهار خوشه اصلی طبقه بر این اساس، کالاهای دارای پتانسیل صادراتی برای استان اصفهان را می 

 خوشه اول: صنایع شیمیایی و پلیمری

ها، اتیلن شود. قرار گرفتن پلی ترین فرصت صادراتی اصفهان در بازار چین محسوب می ترین و بزرگ این خوشه مهم 

استایرن و سایر پلیمرهای اتیلن در میان کالاهای دارای بیشترین ظرفیت  اتیلن گلایکول، پلی متانول، اتیلن گلایکول، دی 

های اصلی ایران در بازار چین هستند. با توجه  ری همچنان یکی از مزیت دهد که صنایع شیمیایی و پلیمصادراتی نشان می 

دستی پتروشیمی در استان اصفهان، توسعه  به حضور واحدهای بزرگ تولید مواد شیمیایی، صنایع پلیمری و صنایع پایین 

 .ختصاص دهدنشده بازار چین را به خود ا تواند سهم قابل توجهی از ظرفیت استفاده صادرات این محصولات می 

 کالاهای شاخص این خوشه
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 خوشه دوم: فلزات اساسی و محصولات میانی صنعتی

ایران، بیشترین هم اصفهان به عنوان مهم  با این  ترین قطب فولاد کشور و یکی از مراکز اصلی صنایع فلزی  پوشانی را 

گروه کالایی دارد. حضور محصولات فولادی، مسی و آلومینیومی در میان کالاهای دارای بیشترین ظرفیت صادراتی به  

خودروسازی و صنعتی    ساختمانی،های زیرساختی،  شد تقاضای بخش توانند از ردهد صنایع فلزی استان می چین نشان می 

 .مند شوندچین بهره 

 کالاهای شاخص این خوشه

 

 

 

 

 

 

 

 

 های ساختمانی و مصالح معدنیخوشه سوم: سنگ

شده استان اصفهان است. قرار گرفتن سنگ مرمر و تراورتن در میان های تاریخی و شناخته صنعت سنگ یکی از مزیت 

هایی  رغم رقابت فزاینده در بازار جهانی، همچنان فرصت دهد علی کالاهای دارای پتانسیل صادراتی به چین نشان می 

 .شده و دارای ارزش افزوده بالاتر به بازار چین وجود داردهای فرآوری برای توسعه صادرات سنگ 

 کالاهای شاخص این خوشه
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 ی صنعتیهاخوشه چهارم: مواد معدنی و نهاده

های معدنی،  های قبلی دارد، اما برای شارکتاین گروه اگرچه ساهم کمتری در سااختار تولیدی اساتان نسابت به خوشاه

 .های قابل توجهی ایجاد کندتواند فرصتفعال در زنجیره معدن و فلزات می هایهلدینگبازرگانی و 

 کالاهای شاخص این خوشه

 

 

 

 

 

 

 نشرکای تجاری چی .9

 

 

دهد ساختار تجارت خارجی این کشور از تعادل قابل توجهی میان بازارهای  بررسی مقاصد اصلی صادرات چین نشان می 

ترین مقصد صادراتی چین نقش بازار  عنوان بزرگ مصرفی و بازارهای تولیدی برخوردار است. در حالی که آمریکا به 

دهد بخش مهمی از صادرات چین در چارچوب  نوبی نشان می کند، حضور ویتنام، ژاپن و کره جنهایی مصرف را ایفا می 

ای شرق آسیا جریان دارد. این ترکیب حاکی از آن است که قدرت صادراتی چین صرفاً ناشی  های تولید منطقهزنجیره 

 .ستهای صنعتی و تولیدی آسیا شکل گرفته ااز مزیت تولید ارزان نیست، بلکه به واسطه ادغام عمیق این کشور در شبکه 
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جایگاه   رشد  توجه،  قابل  سال   ویتنامنکته  طی  است.  چین  تجاری  شرکای  میان  از شرکت در  بسیاری  اخیر  های  های 

اند، اما همچنان وابستگی بالایی  المللی بخشی از فرآیندهای مونتاژ و تولید خود را به جنوب شرق آسیا منتقل کرده بین

دهد مرکز ثقل تولید جهانی به تدریج از یک  د. این روند نشان میبه مواد اولیه، قطعات و تجهیزات ساخت چین دارن

همچنین حضور ژاپن و   .ای تولید در شرق و جنوب شرق آسیا در حال حرکت استکشور به سمت یک شبکه منطقه

بزرگ  میان  در  جنوبی  بزرگ  کره  اقتصادهای  میان  بالای همگرایی صنعتی  بیانگر سطح  مقاصد صادراتی چین  ترین 

ای، تجهیزات صنعتی، مواد  شامل کالاهای واسطه  برخلاف تصور رایج، تجارت میان این کشورها عمدتاًی است.  آسیای

 .کندپیشرفته و قطعات فناورانه است و نقش مهمی در تداوم فعالیت صنایع پیشرفته منطقه ایفا می

  ای فزاینده   پیوند  یکدیگر   به  آسیا  شرقجنوب   و   شرق  تجاری  هایشبکه   که   دهدمی   نشان  چین   صادراتی   شرکای  ترکیب

 صادراتی   بازارهای  افق  تواندمی  چین  کنار  در   ژاپن  و  جنوبیکره   ویتنام،  مانند  بازارهایی  شناخت  توسعه  رو،ازاین .  اندیافته

 .کند فراهم را محدود بازارهای به وابستگی  کاهش  و صادراتی مقاصد به بخشیتنوع زمینه و کرده ترگسترده  را

 

 

 

 

 

 

 

دهد که برخلاف تصور رایج، وابستگی اصلی اقتصاد چین به مواد خام کننده نخست چین نشان می ترکیب پنج تأمین

و    تایوان، کره جنوبیخورده است. حضور همزمان    ای پیشرفته گرهبه فناوری، قطعات صنعتی و مواد واسطه نیست، بلکه  

آلات  ها، قطعات الکترونیکی، ماشینژاپن در سه رتبه نخست بیانگر آن است که بخش مهمی از واردات چین را تراشه 

از سوی دیگر، استرالیا و آمریکا نقش متفاوتی    د.دههای صنعتی تشکیل میدقیق، مواد شیمیایی تخصصی و فناوری 

مورد نیاز صنایع چین است، در حالی که آمریکا    سنگ و مواد معدنیآهن، زغال کننده سنگ تأمین دارند. استرالیا عمدتاً  

برای  د.شوها، تجهیزات صنعتی و مواد پیشرفته محسوب می کننده برخی فناوری علاوه بر محصولات کشاورزی، تأمین 

در  یژگی دارند: یا  عمدتاً دو و  فروشندگان در بازار چین ترین  ترین نکته این است که موفق ، مهم اصفهانویژه  ایران و به 

کنند )مانند فعالیت می   با فناوری بالاهای  در بخش  ابتدای زنجیره ارزش قرار دارند )مانند استرالیا در مواد معدنی(، یا

در    جایگاه باشد، بر پایه    قیمتدهد رقابت در بازار چین بیش از آنکه بر پایه  تایوان، کره و ژاپن(. این موضوع نشان می 

 .گیردشکل می  مزیت تخصصی زنجیره تولید و
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 راهنمای عملی ورود به بازار چین  .10

کند. رعایت مراحل  های ایرانی برای ورود و توسعه فعالیت در بازار چین را ارائه می این راهنما، نقشه راه عملی شرکت 

 .دهدافزایش می طور قابل توجهی زیر، احتمال موفقیت در صادرات و همکاری تجاری با شرکای چینی را به 

 ارزیابی آمادگی شرکت برای ورود به بازار چین  -گام اول  

های  های داخلی شرکت است. بسیاری از شکست ورود موفق به بازار چین، پیش از هر چیز مستلزم ارزیابی دقیق توانمندی 

مستمر، تأمین  در  صادرکننده  آمادگی  عدم  علت  به  بلکه  بازار،  مشکلات  دلیل  به  نه  استانداردها،   صادراتی،  رعایت 

شود پیش از آغاز هرگونه مذاکره یا حضور  رو، توصیه می دهد. ازاینگذاری، یا مدیریت ارتباط با مشتری رخ می قیمت

 .المللی، شرکت از منظر صادراتی مورد ارزیابی قرار گیردهای بین در نمایشگاه 

 لیست آمادگی صادراتچک

 نظر کیفیت، قیمت یا نوآوری است؟ آیا محصول دارای مزیت رقابتی از 

 های مستمر و صادراتی وجود دارد؟ آیا ظرفیت تولید برای تأمین سفارش 

 آیا امکان افزایش ظرفیت تولید در صورت رشد تقاضا فراهم است؟ 

 آیا محصول با استانداردها و الزامات بازار چین مطابقت دارد؟

 ق نیاز بازار هدف آماده شده است؟ گذاری و مستندات فنی مطاببندی، برچسب آیا بسته 

 شده و قیمت صادراتی رقابتی محاسبه شده است؟آیا قیمت تمام

 ونقل، بیمه و گمرک را دارد؟ آیا شرکت توان مدیریت فرآیندهای صادرات، حمل 

 بینی شده است؟المللی پیش آیا روش دریافت وجه، مدیریت ریسک ارزی و قراردادهای بین 

 مشخصی برای خدمات پس از فروش، پاسخگویی به مشتری و حفظ ارتباط بلندمدت وجود دارد؟ آیا برنامه 

 اتاق بازرگانی اصفهان  ERA ابزار پیشنهادی: سامانه

عنوان ابزاری برای  به را   (ERA) سامانه ارزیابی آمادگی صادراتاتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی اصفهان،  

المللی توسعه داده است. این سامانه با ارزیابی ابعاد مختلف  ها در ورود به بازارهای بینسنجش میزان آمادگی شرکت

وکار، از جمله ظرفیت تولید، منابع انسانی، مدیریت، بازاریابی، مالی، استانداردها و تجربه صادراتی، تصویری از  کسب



 
 

40 
  

تواند مبنای تدوین برنامه توسعه صادرات،  نتایج این ارزیابی می  .دهدقابل بهبود شرکت ارائه می   هاینقاط قوت و حوزه 

 .ریزی برای ورود به بازار چین قرار گیردالمللی و برنامههای بین انتخاب بازار هدف، حضور در نمایشگاه 

 انتخاب محصول مناسب برای بازار چین  -گام دوم  

مهم  محصول،  پروژه انتخاب  از  بسیاری  شکست  یا  موفقیت  و  است  چین  بازار  به  ورود  فرآیند  در  تصمیم  های  ترین 

ها بدون بررسی نیاز واقعی بازار، صرفاً بر  دهد بسیاری از شرکت شود. تجربه نشان میصادراتی از همین مرحله آغاز می 

؛ در حالی که موفقیت در بازار  کنندرای صادرات انتخاب میظرفیت تولید یا سابقه فروش داخلی، محصولی را باساس  

شده، توان تأمین  چین مستلزم آن است که محصول از منظر تقاضای بازار، مزیت رقابتی، استانداردهای فنی، قیمت تمام

 .زمان ارزیابی شودطور هم مستمر و ظرفیت توسعه بازار به

کننده، سهم  ترین کشورهای تأمین وارداتی چین، روند رشد تقاضا، مهم  پیش از انتخاب محصول، لازم است اندازه بازار 

ای و سطح رقابت بررسی شود. همچنین باید  های وارداتی، الزامات فنی و بهداشتی، موانع غیرتعرفه ایران از بازار، تعرفه 

به سفارش تأمین پایدار محصول، حفظ کیفیتمشخص شود که آیا شرکت توانایی   ارائه    های، پاسخگویی  بزرگ و 

قیمت رقابتی را در بلندمدت دارد یا خیر. در بسیاری از موارد، محصولی که در بازار داخلی موفق است، الزاماً برای بازار  

 .شودچین گزینه مناسبی محسوب نمی

 ابزار پیشنهادی 

 ITC Trade Map  ،Export Potential Map  ،Marketالمللی نظیر  های اطلاعاتی بین برای این منظور، استفاده از پایگاه 

Access Map  ، UN Comtrade   روند بازار،  واقعی  ظرفیت  از  دقیق  تصویری  چین،  گمرک  اطلاعات  همچنین  و 

ها ها به شرکت دهد. تحلیل این داده واردات، کشورهای رقیب و الزامات ورود کالا در اختیار صادرکنندگان قرار می 

پایه اطلاعات واقعی بازار اتخاذ کنند، نه صرفاً بر اساس حدس، تجربه شخصی یا  کند تا تصمیمات خود را بر کمک می 

ش از  شود، نه از یافتن »خریدار«. پیانتخاب »محصول مناسب« آغاز می ورود موفق به بازار چین از    .هاپیشنهاد واسطه

که محصول شما از نظر اندازه    هرگونه مذاکره، حضور در نمایشگاه یا اعزام هیئت تجاری، ابتدا اطمینان حاصل کنید

گیری مبتنی بر  بازار، مزیت رقابتی، سودآوری صادراتی و الزامات فنی، ظرفیت حضور در بازار چین را دارد. تصمیم 

 .دهدداده، ریسک صادرات را به میزان قابل توجهی کاهش داده و احتمال موفقیت در بازار را افزایش می 

 هدف   شهر و استان  انتخاب -  سوم گام

  متفاوت   مصرفی  و  صنعتی  اقتصادی،  ساختارهای   با  ایمنطقه  بازارهای  از  ایمجموعه   بلکه  نیست،  یکپارچه  بازاری  چین

 محسوب   چین   بازار   به   ورود  استراتژی  تدوین   در   تصمیمات  ترین مهم   از  یکی   هدف   شهر   و  استان   انتخاب  رو،ازاین .  است

 استان  هر  که  حالی  در  گیرند،می  نظر  در  واحد  بازار  یک  عنوانبه   را  چین  بازار  اشتباه  به  صادرکنندگان  از  بسیاری.  شودمی

 .است  خود  تخصصی  واردکنندگان  و  توزیع  شبکه  مصرف،  الگوی   لجستیکی،  هایزیرساخت  صنعتی،  هایمزیت   دارای
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  المللی، بین   بنادر  به  دسترسی  ،بالقوه  مشتریان  استقرار  محل  هدف،  صنایع   محصول،  نوع  اساس  بر  باید   استان  انتخاب

 قطب   ترینبزرگ   عنوانبه   دونگگوانگ   استان  مثال،  برای.  شود  انجام  صنعتی  هایخوشه  و  تخصصی  هاینمایشگاه 

  مواد   و  پتروشیمی  تجهیزات،  صنعتی،  محصولات   صادرات   برای   مناسبی  مقصد   چین،  پیشرفته  صنایع  و   خارجی  تجارت

  ای گسترده   هایفرصت  پیشرفته،  صنایع  و  هاهادی نیمه  صنعتی،  تجهیزات  آلات،ماشین  بر  تمرکز  با  جیانگسو.  است  اولیه

  صنایع  پتروشیمی،  فولاد،  سنگین،  صنایع  تمرکز  دلیل  به  شاندونگ.  کندمی   فراهم  فناورانه  و  صنعتی  هایهمکاری   برای

 با ژجیانگ همچنین. شودمی محسوب  اولیه مواد و فلزی معدنی، محصولات برای مناسبی  بازار غذایی،  صنایع و دریایی

  بهترین   از  یکی  ژوشان،-نینگبو  بندر  و  وویی   فروشیعمده   بازار  الکترونیک،  تجارت  هایشبکه  ترینبزرگ   از  برخورداری 

 .است توزیع هایشبکه توسعه و مجدد صادرات مصرفی، کالاهای  برای هاگزینه 

  شهر   یا  استان  نخستین  صحیح   انتخاب  به   بلکه  چین،  بازار  کل   انتخاب  به  نه   شرکت  یک  موفقیت  موارد،   از  بسیاری  در

  ارتباطی   شبکه  ایجاد  و  بازاریابی  هایهزینه   کاهش  بازار،  بهتر  شناخت  مشخص،  منطقه  یک  بر  تمرکز.  دارد  بستگی  هدف

 .کندمی  فراهم را  هااستان  سایر  در فعالیت تدریجی توسعه  زمینه  و سازدمی پذیرامکان   را  مشتریان با مؤثر

  و   هدف  صنعت  ،محصول  نوع  اساس  بر  را  استان  یک  ابتدا  ،چین  سراسر  در  زمانهم   حضور  برای  ریزیبرنامه   جایبه

  امکان   و  داده   کاهش   را  گذاریسرمایه   ریسک  بازار،  تدریجی  توسعه  و  ایمرحله   ورود.  کنید  انتخاب  بازار  ظرفیت

 .کندمی فراهم را مشتریان با  ارتباط و  فروش  شبکه مؤثرتر مدیریت

 شناسایی مشتری و شریک تجاری  -گام چهارم 

ترین مرحله، شناسایی مشتریان بالقوه و انتخاب شریک تجاری مناسب است.  پس از انتخاب محصول و استان هدف، مهم 

تجاری بستگی دارد. بسیاری    باشد، به کیفیت انتخاب طرف موفقیت در بازار چین بیش از آنکه به تعداد مذاکرات وابسته  

کنند که یا واردکننده واقعی نیستند یا  هایی می ذاکره با شرکتاز صادرکنندگان زمان و هزینه قابل توجهی را صرف م

 .توانایی لازم برای توسعه همکاری بلندمدت را ندارند

برای شناساییروش  متعددی  نمایشگاه   های  در  دارد. حضور  بازار چین وجود  در  از  مشتریان  استفاده  های تخصصی، 

بین پلتفرم تجارت  بانک های  وا الملل،  اطلاعاتی  اتاق های  انجمنردکنندگان،  بازرگانی،  رایزنان  های  تخصصی،  های 

شوند. در کنار  ترین مسیرهای دسترسی به خریداران بالقوه محسوب می های مشاوره تجاری از مهم بازرگانی و شرکت

ابزارها، استفاده از شبکه  تباطات  ای و معرفی از طریق شرکای تجاری معتبر نیز نقش مهمی در ایجاد ارهای حرفه این 

 .کندتجاری ایفا می 

کافی نیست. سابقه فعالیت، توان مالی، در انتخاب شریک تجاری، صرف علاقه به خرید یا ارسال درخواست همکاری 

دقت بررسی شود. همکاری با  تجربه واردات، شبکه توزیع، اعتبار تجاری، حوزه تخصصی و ظرفیت توسعه بازار باید به 

میزان قابل  های بازاریابی و توسعه بازار را بهرعت ورود به بازار را افزایش داده و هزینه تواند سیک شریک توانمند می 

 .توجهی کاهش دهد
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کنندگان معتبر و جای ارسال گسترده پیشنهاد همکاری به صدها شرکت، فهرستی محدود از واردکنندگان و توزیع به

تر از تعداد  مند آغاز کنید. کیفیت شریک تجاری، مهم صورت هدفمرتبط با محصول خود تهیه کرده و مذاکرات را به 

 مشتریان اولیه است 

 ارزیابی و اعتبارسنجی شریک تجاری  -گام پنجم  

 (Legal Registration) بررسی ثبت قانونی شرکت .1

شناسه اعتباری  نخستین گام، اطمینان از ثبت رسمی شرکت است. صادرکنندگان باید نام کامل شرکت به زبان چینی،  

و     (، تاریخ تأسیس، سرمایه ثبتی، نوع شخصیت حقوقی، نماینده قانونیUnified Social Credit Code)  رقمی   1۸

صورت قانونی ثبت شده و مجاز به  دهد شرکت به ی حوزه فعالیت مجاز شرکت را بررسی کنند. این اطلاعات نشان م

 .انجام فعالیت تجاری است

 منابع استعلام

  National Enterprise Credit Information Publicity System های چینسامانه ملی اطلاعات اعتباری شرکت •

سهامداران، تغییرات شرکت و سوابق  برای مشاهده اطلاعات ثبتی،      Tianyanchaو      Qichachaهای  پلتفرم •

  .حقوقی

 بررسی مجوز واردات و حوزه فعالیت . 2

باید مشخص شود که آیا  های ثبت همه شرکت از آغاز همکاری  نیستند. پیش  به واردات مستقیم  شده در چین مجاز 

دات را انجام  شرکت دارای مجوز فعالیت در حوزه واردات و صادرات است یا از طریق شرکت دیگری عملیات وار

 .شده شرکت قرار دارددهد. همچنین باید اطمینان حاصل شود که کالای موردنظر در دامنه فعالیت ثبتمی

 منابع استعلام

  .از شرکت Business License درخواست نسخه •

  .هااستعلام اطلاعات شرکت در سامانه ملی ثبت شرکت  •

 . گانی یا مشاوران حقوقی محلیهای بازردر صورت معاملات بزرگ، استعلام از اتاق  •

 المللیبررسی سوابق تجاری و فعالیت بین .۳

المللی دارد، معمولاً ریسک های تخصصی یا همکاری با برندهای بینشرکتی که سابقه واردات، حضور در نمایشگاه 

قبلی، تصویر مناسبی از  تأسیس دارد. بررسی سابقه فعالیت، حوزه تخصصی و مشتریان  کمتری نسبت به یک شرکت تازه 

 .دهدجایگاه شرکت در بازار ارائه می
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 منابع استعلام

  .سایت رسمی شرکتوب •

   Global Sourcesو    Alibaba.com ،Made-in-Chinaصفحات شرکت در  •

  ChinaPlas و  Canton Fair ،CIIF های تخصصی مانندهای نمایشگاه کاتالوگ •

  .های قبلیپروژه درخواست معرفی مشتریان یا  •

 بررسی اعتبار دیجیتال  .4

سایت رسمی، حساب  شود. یک شرکت معتبر معمولاً وب در چین، حضور دیجیتال بخشی از اعتبار شرکت محسوب می

های شرکت  های تجاری و انتشار اخبار یا اطلاعیه و اطلاعات تماس شفاف دارد. فعالیت مستمر در پلتفرم   WeChatفعال  

 .ای از فعالیت واقعی آن استنشانهنیز 

 منابع استعلام

  .سایت رسمی شرکتوب •

  WeChat حساب رسمی •

  .المللیدر صورت فعالیت بین   LinkedIn صفحات شرکت در •

  .برای بررسی اخبار و سوابق Google و Baidu موتور جستجوی •

 بررسی توان عملیاتی و ظرفیت تولید  .۵

مقابل   طرف  گواهی اگر  کارکنان،  تعداد  تولید،  خطوط  تجهیزات،  تولید،  واقعی  ظرفیت  باید  است،  های  تولیدکننده 

تنهایی کافی نیست و در قراردادهای  های بزرگ بررسی شود. تصاویر تبلیغاتی به گویی به سفارش کیفیت و توان پاسخ 

 .مهم بهتر است از مدارک یا بازرسی شخص ثالث استفاده شود

 ممنابع استعلا

  Factory Profile و Company Profile درخواست •

  .روز کارخانهدریافت تصاویر و ویدئوهای به •

  .بازدید حضوری یا مجازی از کارخانه •

 SGS  ،Bureau Veritas ،Intertek TÜVهای بازرسی مانند استفاده از شرکت •

 ررسی توان مالی ب.6

ای دارد. بررسی مدت فعالیت، سرمایه ثبتی، سوابق پرداخت، اهمیت ویژه در معاملات با ارزش بالا، توان مالی خریدار  

 .تواند ریسک عدم پرداخت را کاهش دهددعاوی حقوقی و وضعیت اعتباری شرکت می 
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 منابع استعلام

  Cofaceیا   Dun & Bradstreet (D&B)المللی مانند های بین های اعتبار تجاری از شرکتگزارش  •

  Tianyancha و Qichacha ی موجود دراطلاعات مالی و حقوق  •

  .در قراردادهای بزرگ (Bank Reference / Trade Reference) درخواست معرفی بانک یا مرجع تجاری •

 بررسی سوابق حقوقی و دعاوی  .۷

تواند نشانه افزایش ریسک همکاری باشد. بررسی های اجرایی می های قضایی یا محدودیت وجود دعاوی متعدد، پرونده 

 .شودویژه در قراردادهای بلندمدت، توصیه می به سوابق حقوقی شرکت، 

 استعلام منابع 

  Tianyancha و Qichacha هایسامانه •

  .های چینشرکتسامانه ملی اطلاعات اعتباری   •

  .در صورت نیاز، استعلام از مؤسسات حقوقی محلی •

 بررسی اطلاعات بانکی  .۸

ناگهانی   تغییر  امضا کرده است.  قرارداد را  انجام شود که  به همان شرکتی  متعلق  بانکی  به حساب  فقط  باید  پرداخت 

های هشدار  ترین نشانهدیگر، از مهم حساب بانکی، درخواست پرداخت به حساب شخصی یا حساب متعلق به شرکت  

 .است

 منابع استعلام

  Business License تطبیق نام دارنده حساب با نام مندرج در •

  .تأیید رسمی تغییر حساب از طریق ایمیل شرکتی و تماس مستقیم •

  .دریافت تأییدیه کتبی قبل از هرگونه انتقال وجه •

 بازدید یا ممیزی کارخانه  .۹

های کاهش  ترین روش های مستقل، یکی از مطمئنقراردادهای مهم، بازدید از کارخانه یا انجام ممیزی توسط شرکتدر  

شده با واقعیت  ریسک است. این بازدید امکان ارزیابی تجهیزات، ظرفیت تولید، کنترل کیفیت و انطباق اطلاعات ارائه 

 .کندرا فراهم می 

 منابع استعلام

  .TÜVیا   SGS  ،Bureau Veritas ،Intertekاستفاده از خدمات ممیزی کارخانه توسط  •
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  .استفاده از دفاتر بازرسی مستقر در چین •

 (Red Flags) علائم هشدار .10

 :تر شوددر فرآیند اعتبارسنجی، مشاهده موارد زیر باید موجب بررسی دقیق

  .یا اطلاعات ثبتی Business License امتناع از ارائه •

  .استفاده از حساب بانکی شخصی یا متعلق به شرکت دیگر •

  .تغییر مکرر نام شرکت یا اطلاعات تماس •

  .سایت رسمی یا اطلاعات تماس ثابتنداشتن وب  •

  .پرداخت کامل پیش از تولیداصرار بر دریافت پیش  •

  .حوزه فعالیت   ارائه اطلاعات متناقض درباره محل کارخانه یا •

 .خودداری از برگزاری جلسه آنلاین یا بازدید از کارخانه •

 ذاکره، توافق و تنظیم قرارداد م -ام ششم گ

شود. در بازار چین، موفقیت مذاکرات  پس از انتخاب شریک تجاری مناسب، مرحله مذاکره و تنظیم قرارداد آغاز می 

ماد متقابل، ثبات همکاری، کیفیت محصول، زمان تحویل، خدمات پس  تنها به قیمت وابسته نیست، بلکه عواملی نظیر اعت

رو، مذاکرات باید  گیری طرف چینی دارند. ازاین ای در تصمیمکنندهاز فروش و توانایی تأمین بلندمدت نیز نقش تعیین

 .با رویکرد ایجاد یک همکاری پایدار و بلندمدت انجام شود، نه صرفاً فروش یک محموله

مقدار  در   نیاز،  مورد  استانداردهای  فنی کالا،  از جمله مشخصات  تمامی شرایط همکاری  است  مذاکره، لازم  فرآیند 

های طرفین، نحوه بازرسی کالا، ضمانت کیفیت، سفارش، قیمت، شرایط پرداخت، زمان تحویل، شیوه حمل، مسئولیت

ت شفاف و مکتوب مورد توافق قرار گیرد.  صورخدمات پس از فروش، محرمانگی اطلاعات و روش حل اختلافات به 

المللی و تعیین دقیق تعهدات طرفین، از بروز بسیاری از اختلافات تجاری جلوگیری  استفاده از قراردادهای استاندارد بین 

 .کندمی

نون  ، مرجع داوری، قا(Incoterms) شود پیش از امضای قرارداد، درباره شرایط پرداخت، اینکوترمزهمچنین توصیه می 

ترین ابزار  المللی، قرارداد مهم حاکم بر قرارداد و نحوه رسیدگی به اختلافات توافق صریح حاصل شود. در معاملات بین 

 .توجهی برای طرفین ایجاد کندهای قابل تواند هزینه شود و هرگونه ابهام در مفاد آن می مدیریت ریسک محسوب می 

ر کاهش قیمت معمولاً نتیجه مطلوبی به همراه ندارد. ایجاد اعتماد،  های چینی، تمرکز صرف بدر مذاکرات با شرکت

پاسخ  تعهدات،  انعطاف شفافیت در  و  نقش مهم گویی سریع  منافع مشترک،  گیری تری در شکل پذیری در چارچوب 

ردادهای  کند. پیش از امضای هر قرارداد، متن آن را توسط یک مشاور حقوقی آشنا با قرا های بلندمدت ایفا میهمکاری 

 .الملل بررسی کنیدتجارت بین 
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 سازی محصول و الزامات ورود به بازار چین آماده -گام هفتم 

ترین دلایل تأخیر  پس از نهایی شدن قرارداد، شرکت باید محصول را مطابق الزامات بازار چین آماده کند. یکی از مهم 

انطباق محصول با استانداردها، مقررات فنی و الزامات گمرکی  های صادراتی، عدم  در ترخیص کالا یا بازگشت محموله

به  قانونی، فنی و اجرایی  الزامات  از ارسال نخستین محموله، لازم است تمامی  بنابراین پیش  دقت کشور مقصد است. 

ات ایمنی،  در این مرحله، صادرکننده باید از مطابقت محصول با استانداردهای اجباری چین، الزام  .بررسی و اجرا شوند

بسته کیفیت،  برچسببهداشت،  و  گواهی بندی  اخذ  صادراتی،  اسناد  تهیه  همچنین  کند.  حاصل  اطمینان  های  گذاری 

های بازرسی و بررسی مقررات واردات مرتبط با هر گروه کالایی، از اقدامات ضروری  موردنیاز، هماهنگی با شرکت 

می شمار  به  کالا  حمل  از  گروه پیش  برخی  در  به هارود.  کالایی،  و  ی  دارویی  کشاورزی،  غذایی،  محصولات  ویژه 

 .صلاح چین نیز الزامی استتجهیزات صنعتی، اخذ مجوزها یا ثبت نزد مراجع ذی 

سازی صحیح محصول، علاوه بر کاهش ریسک توقف کالا در گمرک، موجب افزایش اعتماد خریدار، تسریع  آماده

هزینه  کاهش  و  ترخیص  اص فرآیند  از  ناشی  ازاین های  شد.  خواهد  محموله  بازگشت  یا  می لاح  توصیه  شود رو، 

صادرکنندگان پیش از ارسال اولین محموله، الزامات فنی و مقررات وارداتی مرتبط با کالای خود را از منابع رسمی چین  

 .یا مشاوران تخصصی استعلام کنند

ی کنید، نه از دید تولیدکننده ایرانی. بسیاری  پیش از بارگیری کالا، محصول خود را از دید یک واردکننده چینی بررس 

گذاری، مستندات فنی و عدم انطباق با الزامات  بندی، برچسب از مشکلات صادرات، نه در کیفیت محصول، بلکه در بسته 

 .دهدطور قابل توجهی کاهش می های بعدی را به شود. آمادگی کامل پیش از ارسال، هزینه بازار مقصد ایجاد می 

 ابزارهای پیشنهادی 
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 ونقل و ترخیص کالاریزی لجستیک، حملبرنامه - هشتمگام 

کند. هزینه  ای پیدا می ریزی لجستیکی اهمیت ویژه ونقل و برنامه پس از نهایی شدن قرارداد، انتخاب روش مناسب حمل 

استقرار خریدار، همگی در انتخاب مسیر مناسب حمل، زمان تحویل، نوع کالا، شرایط نگهداری، ارزش محموله و محل  

های تجارت را کاهش داده، زمان تحویل را بهبود بخشد  تواند هزینهگیری صحیح در این مرحله می مؤثر هستند. تصمیم 

 .و از بروز تأخیر یا خسارت در زنجیره تأمین جلوگیری کند

شود، در  ه برای کالاهای حجیم و سنگین محسوب میترین گزینبرای صادرات به چین، حمل دریایی همچنان اقتصادی 

تر است. همچنین در برخی مسیرها، های فوری مناسبحالی که حمل هوایی برای کالاهای با ارزش افزوده بالا یا سفارش 

ع  ونقل، بیمه بار، نوتواند تعادل مناسبی میان زمان و هزینه ایجاد کند. انتخاب بندر مقصد، شرکت حملحمل ریلی می 

طور دقیق مشخص  نیز باید پیش از ارسال محموله به (Incoterms) کانتینر و شرایط تحویل کالا بر اساس قواعد اینکوترمز

 .شود

المللی و ونقل بینهای حمل سازی اسناد گمرکی و هماهنگی با کارگزاران گمرک، شرکتونقل، آمادهدر کنار حمل 

تواند  رخیص کالا دارد. هرگونه نقص در اسناد یا عدم انطباق اطلاعات، می خریدار چینی، نقش مهمی در تسریع فرآیند ت

 .های انبارداری و تأخیر در تحویل شودموجب توقف کالا در گمرک، افزایش هزینه 

 انتخاب روش پرداخت و مدیریت ریسک مالی  - نهم گام 

ترین تصمیمات داخت مناسب یکی از مهم ریزی برای ارسال کالا، انتخاب روش پرپس از نهایی شدن قرارداد و برنامه

شود. هر روش پرداخت، سطح متفاوتی از ریسک، هزینه و امنیت را برای خریدار و  در تجارت با چین محسوب می

انتخاب شیوه پرداخت باید متناسب با میزان اعتماد بین طرفین، ارزش معامله، سابقه  کند. ازاین فروشنده ایجاد می رو، 

 .تجاری انجام شودهمکاری و شرایط 

کنند. با  هایی استفاده شود که امنیت بیشتری برای صادرکننده فراهم می شود از روش در نخستین معاملات، توصیه می

تر برای تسویه حساب استفاده کرد. علاوه بر روش  های منعطف توان از روش توسعه همکاری و افزایش اعتماد متقابل، می

های اعتبار صادراتی های مالی و استفاده از بیمه دیریت نوسانات نرخ ارز، پوشش ریسک پرداخت، تعیین ارز معامله، م 

 .نیز از موضوعات مهمی هستند که باید پیش از ارسال کالا مورد توجه قرار گیرند

ستفاده  المللی، انتخاب مسیر انتقال وجوه، اهای بین های بانکی و تحریم در شرایط فعلی تجارت ایران، به دلیل محدودیت 

یا واسطه از بانک  انعقاد قرارداد اهمیت ویژه ها  با خریدار پیش از  ای دارد. همچنین  های مالی معتبر و هماهنگی دقیق 

صورت شفاف در قرارداد  های طرفین بهبندی، مدارک موردنیاز و مسئولیتشود تمامی شرایط پرداخت، زمان توصیه می

 .لوگیری گردددرج شود تا از بروز اختلافات احتمالی ج
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 توسعه بازار و حفظ مشتری  - دهم  گام 

یابد، بلکه آغاز فرآیند توسعه بازار است. هزینه جذب یک مشتری  ورود به بازار چین با انجام نخستین معامله پایان نمی 

به  ایجاد روابط  جدید  بازار چین مستلزم  بلندمدت در  از حفظ مشتریان فعلی است؛ موفقیت  بیشتر  پایدار، ارائه  مراتب 

کنند، معمولاً هایی که تنها بر فروش یک محموله تمرکز میخدمات مناسب و حفظ رضایت مشتریان است. شرکت

های موفق، نخستین معامله را نقطه آغاز یک همکاری  آورند؛ در حالی که شرکتجایگاه پایداری در بازار به دست نمی

 .دانندبلندمدت می 

است ارتباط مستمر با مشتری حفظ شود و عملکرد محصول، میزان رضایت، نیازهای جدید و پس از تحویل کالا، لازم 

به درخواستصورت منظم بررسی گردد. پاسخ های توسعه همکاری بهفرصت به شکایات،  گویی سریع  ها، رسیدگی 

ا  عتماد و تکرار خرید  ارائه اطلاعات فنی، انعطاف در شرایط همکاری و پایبندی به تعهدات، نقش مهمی در افزایش 

گیری از  ای از بازار، توسعه شبکه توزیع، بهره های تخصصی، بازدیدهای دوره دارد. همچنین حضور مستمر در نمایشگاه 

 .شوندترین اقدامات برای گسترش سهم بازار محسوب می ابزارهای بازاریابی دیجیتال و معرفی محصولات جدید، از مهم

گیرد. بنابراین، موفق معمولاً بر پایه اعتماد، استمرار همکاری و شناخت متقابل شکل میدر بازار چین، روابط تجاری  

 .گذاری بر حفظ ارتباط با مشتریان موجود، اغلب بازدهی بیشتری نسبت به جستجوی مداوم مشتریان جدید داردسرمایه 

میزان تکرار خرید، افزایش حجم همکاری و  شود، بلکه با  موفقیت در بازار چین با فروش نخستین محموله سنجیده نمی

شود. برنامه مشخصی برای ارتباط مستمر، پیگیری رضایت مشتری  تبدیل مشتری به شریک تجاری بلندمدت ارزیابی می 

 .و توسعه همکاری تدوین کنید و حضور خود را در بازار به یک فعالیت مقطعی محدود نکنید

 ریزی برای توسعه پایدار بازار چینارزیابی عملکرد و برنامه - یازدهمگام 

های  ورود به بازار چین پایان مسیر صادرات نیست، بلکه آغاز فرآیند یادگیری، بهبود مستمر و توسعه بازار است. شرکت

آمده، استراتژی حضور در  دستموفق، پس از هر پروژه صادراتی عملکرد خود را ارزیابی کرده و بر اساس تجربیات به 

ا بهره صلاح می بازار را  افزایش  این رویکرد موجب  بازارهای وری، کاهش هزینه کنند.  رقابتی در  ها و تقویت مزیت 

می بین است شاخص  .شودالمللی  نخستین صادرات، لازم  انجام  از  فروش، سودآوری، رضایت  پس  میزان  مانند  هایی 

بازاریابی و بازگشت سرمایه  اثربخشی فعالیتهای لجستیکی،  مشتری، عملکرد شبکه توزیع، زمان تحویل، هزینه  های 

های نوین و  مورد ارزیابی قرار گیرد. همچنین تغییرات بازار، روندهای جدید مصرف، تحولات مقررات، ظهور فناوری 

صورت مستمر پایش شوند تا شرکت بتواند استراتژی خود را با شرایط جدید بازار  گذاری باید به های سرمایه فرصت

 .اهنگ سازدچین هم

معامله محدود نمیشرکت یا چند  به یک  تنوعهایی که حضور خود را  بازار،  برای توسعه تدریجی  و  به  کنند  بخشی 

ریزی  ها و ایجاد روابط بلندمدت با شرکای تجاری برنامه مشتریان، معرفی محصولات جدید، حضور مستمر در نمایشگاه 

 .اه پایدار در بازار چین خواهند داشتکنند، شانس بیشتری برای دستیابی به جایگمی
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 انتخاب مدل ورود به بازار چین.11

شود. این  های خارجی محسوب می ترین تصمیمات راهبردی برای شرکتانتخاب مدل ورود به بازار چین یکی از مهم 

ل شرکت بر شبکه  گذاری، ریسک و سرعت ورود به بازار اثرگذار است، بلکه سطح کنترتنها بر میزان سرمایهتصمیم نه

کند. از آنجا که بازار  فروش، ارتباط با مشتریان، حفاظت از برند و امکان توسعه بلندمدت فعالیت در چین را نیز تعیین می 

چین از نظر جغرافیایی، فرهنگی، مقرراتی و ساختار توزیع بسیار متنوع و پیچیده است، هیچ الگوی واحدی برای تمامی 

نتخاب مدل مناسب باید بر اساس ماهیت محصول، منابع مالی، اهداف حضور در بازار و افق  ها وجود ندارد و اشرکت

 .زمانی فعالیت صورت گیرد

ها فعالیت  دهند. بسیاری از بنگاه ای انجام می های خارجی معمولاً ورود به بازار چین را به صورت مرحله در عمل، شرکت

با شرکای محلی آغاز کرده و پس از شناخت بهتر بازار و ایجاد شبکه  خود را از طریق صادرات غیرمستقیم یا همکاری  

کنند. این رویکرد امکان گذاری مستقیم حرکت می مشتریان، به سمت صادرات مستقیم، ایجاد دفتر نمایندگی یا سرمایه 

 .سازدکاهش ریسک، آزمون بازار و مدیریت بهتر منابع را فراهم می

 ین مسیر ورودترریسکصادرات غیرمستقیم؛ کم 

رایج  از  یکی  همچنان  غیرمستقیم  شیوه صادرات  شرکتترین  برای  چین  بازار  به  ورود  متوسط  های  و  کوچک  های 

کنندگان محلی به بازار دسترسی پیدا  ها، نمایندگان یا توزیع شود. در این مدل، صادرکننده از طریق واسطه محسوب می

تبط با بازاریابی، فروش، توزیع و خدمات پس از فروش را به طرف  های مرکند و بخش قابل توجهی از مسئولیت می

 .نمایدچینی واگذار می 

ترین مزیت این روش، کاهش هزینه و ریسک ورود است. شرکت صادرکننده نیازی به ایجاد ساختار سازمانی در  مهم 

فرآیند ورود را تسریع کند. علاوه بر این،  تواند با استفاده از شبکه ارتباطی و شناخت بازار طرف محلی،  چین ندارد و می 

توانند  های فروش، مشتریان عمده و الزامات مقرراتی دارند و می کنندگان چینی معمولاً شناخت مناسبی از کانالتوزیع 

 .های بازار را مدیریت کنندبخشی از پیچیدگی

گذاری و برند ر، کاهش کنترل بر قیمتبا این حال، وابستگی به شریک محلی، محدود شدن دسترسی به اطلاعات بازا 

رود. به همین دلیل، انتخاب و های این مدل به شمار می ترین چالشو دشواری تغییر شریک تجاری در بلندمدت از مهم 

 .اعتبارسنجی شریک تجاری یکی از عوامل کلیدی موفقیت در این شیوه ورود است

 صادرات مستقیم؛ افزایش کنترل و ارتباط با بازار 

مصرف  یا  واردکنندگان  خریداران،  با  مستقیماً  خارجی  شرکت  مستقیم،  صادرات  تعامل  در  چین  در  عمده  کنندگان 

گذاری، برند، شرایط فروش و روابط مشتریان داشته  دهد کنترل بیشتری بر قیمتکند. این مدل به شرکت امکان میمی

 .دتری از نیازها و تحولات بازار کسب کنباشد و اطلاعات دقیق 

برای شرکت معمولاً  مستقیم  مدیریت  صادرات  توانایی  و  داشته  توجهی  قابل  صادراتی  تجربه  که  است  مناسب  هایی 

ای بوده و توانایی  ها معمولاً دارای واحد صادرات حرفه فرآیندهای لجستیکی، مالی و قراردادی را دارا هستند. این شرکت

در مقابل، این روش مستلزم صرف منابع بیشتر برای بازاریابی، حضور    .دبرقراری ارتباط مستمر با مشتریان چینی را دارن
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ها، مدیریت مشتریان و آشنایی با مقررات وارداتی چین است. همچنین صادرکننده باید آمادگی مواجهه با  در نمایشگاه 

 .های فرهنگی، زبانی و حقوقی را داشته باشدچالش

 تردهدفتر نمایندگی؛ گام میانی پیش از حضور گس

از شرکت بین بسیاری  میهای  نمایندگی  دفتر  تأسیس  به  اقدام  بازار چین  به  ورود گسترده  از  پیش  دفتر  المللی  کنند. 

هایی نظیر تحقیقات بازار، توسعه ارتباطات تجاری، بازاریابی و هماهنگی با مشتریان را  نمایندگی امکان انجام فعالیت 

 .تجاری مستقیم یا صدور فاکتور را ندارد سازد، اما اجازه انجام فعالیتفراهم می 

شرکت برای  معمولاً  مدل  برای این  هنوز  اما  دارند  را  چین  بازار  بلندمدت  ارزیابی  قصد  که  است  مناسب  هایی 

تواند نقش مهمی در شناخت اند. دفتر نمایندگی می گیری نکرده گذاری مستقیم یا ایجاد شرکت مستقل تصمیم سرمایه 

 .اط با مشتریان و پایش رقبا ایفا کندبازار، ایجاد ارتب

 گیری از توان شریک محلی گذاری مشترک؛ بهره سرمایه

های حضور بلندمدت در بازار چین است. در  ترین روش شده یکی از شناخته  Joint Venture گذاری مشترک یاسرمایه 

هر دو طرف در مدیریت،  کند و  این مدل، شرکت خارجی با یک شریک چینی اقدام به تأسیس شرکت مشترک می 

 .گذاری و فعالیت تجاری مشارکت دارندسرمایه 

گیری از دانش بازار، شبکه ارتباطی، مجوزها و تجربه عملیاتی شریک محلی است. در برخی  مزیت اصلی این روش، بهره 

 .دتواند دسترسی به مشتریان یا زنجیره تأمین را تسهیل نمایصنایع نیز همکاری با یک شریک چینی می 

های انتقال فناوری و احتمال بروز اختلافات حقوقی  با وجود این، اختلافات مدیریتی، تفاوت در اهداف راهبردی، چالش

 دهد که موفقیتهای خارجی نشان میشود. تجربه بسیاری از شرکتهای این مدل محسوب میترین ریسک از مهم 

Joint Venture   و تدوین دقیق سازوکارهای مدیریتی وابسته استبیش از هر چیز به انتخاب شریک مناسب. 

 شرکت با مالکیت کامل خارجی؛ بیشترین سطح کنترل 

ترین مدل ورود به بازار چین محسوب ترین و در عین حال پرهزینه پیشرفته (WFOE) شرکت با مالکیت کامل خارجی

مالکیت کامل کسبمی این ساختار، شرکت خارجی  را در  شود. در  تمامی تصمیمات مدیریتی،  وکار  اختیار دارد و 

 .کندعملیاتی و راهبردی را به صورت مستقل اتخاذ می

انسانی و سیاست مهم  نیروی  فناوری،  برند،  بر  این مدل، کنترل کامل  های تجاری است. همچنین شرکت ترین مزیت 

 .خود را توسعه دهدتواند به طور مستقیم با مشتریان چینی تعامل داشته و شبکه فروش اختصاصی  می

قابل توجه، شناخت عمیق مقررات چین، مدیریت منابع انسانی  گذارینیازمند سرمایه  WFOE در مقابل، تأسیس و اداره 

شود که  هایی انتخاب می های بزرگ یا بنگاه و تعهد بلندمدت به بازار است. به همین دلیل این مدل بیشتر توسط شرکت

 .را در دستور کار دارندحضور پایدار و گسترده در چین 

 ایانتخاب مدل مناسب؛ رویکردی مرحله

ای  ترین ورودها به بازار چین معمولاً به صورت تدریجی و مرحله دهد که موفق المللی نشان میهای بین تجربه شرکت

بازار شده، سپس صادرات  کنندگان یا نمایندگان محلی وارد  ها ابتدا از طریق توزیع انجام شده است. بسیاری از شرکت

دفتر   ایجاد  سمت  به  مناسب،  اقتصادی  مقیاس  به  دستیابی  و  موفقیت  صورت  در  نهایت  در  و  داده  توسعه  را  مستقیم 

 .اندگذاری مشترک یا تأسیس شرکت مستقل حرکت کرده نمایندگی، سرمایه 
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ت اساسی، محصولات پتروشیمی و صنایع  های مواد معدنی، فلزابرای بسیاری از صادرکنندگان ایرانی، به ویژه در حوزه 

توزیع  و  واردکنندگان  با  همکاری  طریق  از  فعالیت  آغاز  سمت غذایی،  به  تدریجی  حرکت  و  چینی  معتبر  کنندگان 

 .تر برای ورود به این بازار باشدبینانهتر و واقع ریسک تواند رویکردی کم های با کنترل بیشتر، می مدل

 

  ال در تجارت چینهای دیجیتجایگاه پلتفرم.12

بزرگ  داده چین  اساس  بر  دارد.  اختیار  در  را  جهان  الکترونیک  تجارت  بازار  چینترین  بازرگانی  وزارت   های 

(MOFCOM) تریلیون یوان فراتر رفته است. همچنین حجم   46از  ۲۰۲4، حجم تجارت الکترونیک این کشور در سال

تریلیون یوان برآورد    ۷/۲حدود    ۲۰۲4چین در سال   (Cross-Border E-Commerce) تجارت الکترونیک فرامرزی

 .شده که نسبت به سال قبل رشد قابل توجهی داشته است

المللی ایفا های متفاوتی در زنجیره تجارت داخلی و بین های مختلف نقشدر اکوسیستم تجارت دیجیتال چین، پلتفرم

پلتفرممی برخی  برکنند.  عمدتاً  اصلی   (B2C) کنندهتجارت مصرف   ها  ابزار  دیگر  برخی  دارند، در حالی که  تمرکز 

 .شوندو توسعه صادرات محسوب می  (B2B) تجارت بین بنگاهی 

های غربی توسعه یافته و ابزارهای بومی  برخلاف بسیاری از کشورهای جهان، اکوسیستم دیجیتال چین مستقل از پلتفرم

 . کنندبی و ارتباط با مشتری ایفا مینقش اصلی را در تجارت، بازاریا
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 ابتکارات و نهادهای راهبردی مؤثر بر تجارت چین .13

 (BRI) ابتکار کمربند و راه

ترین برنامه توسعه زیرساخت و اتصال اقتصادی  توسط چین معرفی شد، بزرگ   ۲۰1۳ابتکار کمربند و راه که در سال  

ونقل، بنادر، خطوط ریلی،  کشور، توسعه کریدورهای حمل  1۵۰شود. این ابتکار با مشارکت بیش از  جهان محسوب می 

اروپا، آفریقا و  کند و هدف آن تسهیل تجارت میان آسیا،  گذاری را دنبال می های سرمایه مراکز لجستیکی و همکاری 

خاورمیانه است. موقعیت جغرافیایی ایران، این کشور را به یکی از مسیرهای مهم این ابتکار تبدیل کرده و فرصت مناسبی  

 .های صنعتی با چین ایجاد کرده استبرای توسعه ترانزیت، لجستیک، صادرات و همکاری 

 (RCEP) ایپیمان مشارکت اقتصادی جامع منطقه

آن، عضو آسه   1۰کشور شامل    1۵اجرایی شده و    ۲۰۲۲ترین توافق تجارت آزاد جهان است که از سال  رگ بز   این پیمان

درصد جمعیت، تولید ناخالص داخلی   ۳۰گیرد. این پیمان حدود جنوبی، استرالیا و نیوزیلند را در بر می چین، ژاپن، کره 

های تأمین،  سازی زنجیره ی مقررات گمرکی و یکپارچه سازها، ساده دهد و با کاهش تعرفه و تجارت جهانی را پوشش می 

 .تجارت در شرق آسیا را تسهیل کرده است

   (BRICS) گروه بریکس

با عضویت برزیل، روسیه، هند، چین و آفریقای جنوبی شکل گرفت و در سال  ابتدا  با پیوستن  بریکس در  های اخیر 

توجهی از اقتصاد درصد جمعیت جهان و سهم قابل   4۰بیش از  اعضای جدید از جمله ایران گسترش یافته است. این گروه  

گذاری، استفاده از ارزهای ملی در تجارت و اصلاح  های اقتصادی، سرمایه جهانی را در اختیار دارد و بر توسعه همکاری 

 .المللی تمرکز داردنظام مالی بین 

 (SCO) سازمان همکاری شانگهای 

ترین  ، روسیه، هند، پاکستان، ایران و چند کشور آسیای مرکزی، یکی از مهم سازمان همکاری شانگهای با عضویت چین

های اخیر بر توسعه  های امنیتی، طی سال شود. این سازمان علاوه بر همکاری ای اوراسیا محسوب می های منطقه سازمان

 .ده استگذاری نیز تمرکز کرهای گمرکی و سرمایه ونقل، کریدورهای ترانزیتی، همکاری تجارت، حمل

 (AIIB) گذاری زیربنایی آسیابانک سرمایه

کشور عضو آن هستند.    1۰۰به ابتکار چین تأسیس شد و اکنون بیش از    ۲۰16آسیا در سال    زیربناییگذاری  بانک سرمایه 

آهن، لجستیک و ونقل، انرژی، بنادر، راه های زیرساختی در حوزه حمل مأموریت اصلی این بانک، تأمین مالی پروژه 

های زیرساختی مرتبط با کریدورهای تجاری چین با حمایت مالی این بانک  وسعه پایدار در آسیاست. بسیاری از پروژه ت

 .شونداجرا می 
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 چین تخصصی  هاینمایشگاه. 14

  این   از  بسیاری  و  است  فناوری  و  تجاری  صنعتی،  مختلف  های حوزه   در  المللیبین   نمایشگاه  صدها  میزبان  سالانه  چین 

  نمایشگاه   نادرست  انتخاب  و  ندارند  یکسانی   کارکرد  چین   هاینمایشگاه   همه.  شوندمی   برگزار   جهانی  مقیاس  در  رویدادها

 Canton Fair مانند  هانمایشگاه   برخی  .باشد  داشته  همراه  به  تجاری   دستاورد  بدون  را  توجهی  قابل  زمان  و  هزینه  تواندمی

  تجاری   هایشبکه   ایجاد  و   المللیبین   فروشندگان   و   خریداران  با  مذاکره   واردات،  و   صادرات  تجارت،   توسعه   بر  بیشتر

  محور فناوری   و   صنعتی  کاملاً  ماهیتی Bauma China یا  CIIF،  ChinaPlasمانند  هایینمایشگاه   مقابل،  در.  هستند  متمرکز

  فناوری   حوزه   گیرانتصمیم  و  گذاران سرمایه   تولیدی،   هایشرکت   صنایع،  صاحبان  فنی،  مدیران  برای   بیشتر  و  دارند 

  راهکارهای  و  تولید  خطوط  آلات، ماشین  نوین،  هایفناوری   معرفی  بر  اصلی  تمرکز  رویدادها،  این  در.  اندشده   طراحی

 فاز،  چند  در  چین  بزرگ  هاینمایشگاه   از  بسیاری  .ندارد  قرار  اولویت  در  کالا  مستقیم  فروش  و  خرید  و  است  صنعتی

  برنامه،   بدون   حضور   رو،  این  از .  شوندمی   برگزار   مترمربع  هزار  صدها  وسعت   با   فضایی  در  و   تخصصی  سالن   چندین 

.  دهدمی   کاهش  شدت  به  را  سفر   بازدهی  معمولاً  شده،هماهنگ  پیش  از  جلسات   نداشتن  یا  نامرتبط  هایسالن  انتخاب

  از   پیش   که   است  بوده   هایی شرکت  به   متعلق  بازدیدها  ترینموفق   که   دهد می   نشان   تجاری  هایهیئت   از   بسیاری   تجربه

  تخصصی   هایسالن   از  بازدید  برنامه  و  هماهنگ  را  خود   B2B جلسات  کرده،  تهیه  را  هدف  هایشرکت  فهرست  سفر،

  صنعتی،   های مزیت   با  را   تناسب  بیشترین  که  اندشده   معرفی  هایی نمایشگاه   تنها  گزارش  این  در    .اندکرده   تنظیم  قبل  از  را

 .کنند ایجاد بیشتری  فناوری و  تجاری  ارزش  اقتصادی، فعالان برای توانندمی  و دارند اصفهان استان  صادراتی و تولیدی
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  پروفایل خریدار چینی. 15

بستگی دارد.  گیری خریدار  ورود به بازار چین، بیش از آنکه به کیفیت محصول وابسته باشد، به شناخت فرآیند تصمیم

کنند که ای را انتخاب میکننده ترین قیمت نیستند، بلکه تأمین برخلاف تصور رایج، خریداران چینی صرفاً به دنبال پایین

بتواند ریسک همکاری را کاهش داده، کیفیت پایدار ارائه کند و قابلیت ایجاد رابطه تجاری بلندمدت را داشته باشد. در 

شود و اعتماد، کننده انجام میسفارش نه برای کسب سود، بلکه برای ارزیابی توانمندی تأمین   بسیاری از صنایع، نخستین

کنندگان، معیارهای انتخاب و رفتار  از این رو، شناخت نحوه ارزیابی تأمین .گیردتدریج و در طول همکاری شکل میبه

  اصلی   معیار  پنج   .شودر این بازار محسوب میترین عوامل موفقیت صادرکنندگان دمذاکره خریداران چینی، یکی از مهم 

 به شرح زیر می باشد: چینی  خریداران توسط کنندهتأمین  انتخاب

  کیفیت ثبات .1

  یک   کیفیت  نه   است، بلندمدت  در   کیفیت  ثبات  کننده،تأمین  انتخاب معیار  ترینمهم   چینی،  های شرکت  از   بسیاری   برای 

 کنند؛می  استفاده  مستمر  تولید  خطوط  در  را  وارداتی  قطعات  و  اولیه  مواد  معمولاً  چینی  تولیدکنندگان .  خاص  محموله

 به .  شود  نهایی  مشتریان  نارضایتی  و  ضایعات  افزایش  تولید،  توقف  باعث  تواندمی  کیفیت  در   نوسان  هرگونه  رو،ازاین 

  ارزیابی   نیز  را  متوالی  هایسفارش   رد  کیفیت  حفظ  در  کنندهتأمین   توانایی  اولیه،  نمونه  بر  علاوه  خریداران  دلیل،  همین

 .کنندمی

  و   آزمایشگاهی  هایگواهی   تولید،  استانداردهای  کیفیت،  کنترل  مدارک  نمونه،  ارسال  بر علاوه:  باید  ایرانی  صادرکننده

 .کند ارائه نیز  را کیفیت تضمین  هایرویه 

  تأمین زنجیره پایداری  و تحویل قابلیت .۲

  اساس  بر  هاکارخانه   از  بسیاری .  شودمی   محسوب   کنندهتأمین  خدمات   کیفیت  از  بخشی  موقعبه   تحویل  چین،   بازار   در

  هاهزینه   افزایش  و   تولید  برنامه  در   اختلال   موجب   تواند می   اولیه  مواد   دریافت   در  تأخیر  و  کنندمی  فعالیت بهنگام  تولید  نظام

  های سفارش   مدیریت  ارسال،  برنامه  حفظ  در  کنندهتأمین   توانایی  تحویل،  زمان  بر  علاوه  چینی  خریداران  رو،  این  از.  شود

 .کنندمی  بررسی  نیز را  عرضه استمرار و  بزرگ

  شفاف را خود عملکرد سوابق و ونقلحمل  برنامه ماهانه، تولید ظرفیت واقعی، تحویل زمان  :دبای ایرانی  صادرکننده

 .کند اعلام 

 شرکت اعتماد  قابلیت و اعتبار .۳

  شرکت، قانونی ثبت صادرات، سوابق طریق از را  کنندهتأمین  اعتبار همکاری،  آغاز از پیش معمولاً  چینی خریداران 

 دیجیتال فضای  در منتشرشده اطلاعات حتی  و قبلی مشتریان معتبر، هاینمایشگاه  در حضور  المللی،بین  های گواهی 

 .است ناشناخته کنندهتأمین  یک   با همکاری  ریسک کاهش  مرحله، این  اصلی هدف. کنندمی  بررسی
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  معرفی  و کارخانه  تصاویر معتبر، هایگواهی  صادرات، سابقه شرکت، ایحرفه  پروفایل: باید ایرانی  صادرکننده

 .دهد قرار خریدار  اختیار  در را شاخص مشتریان

  تجاری پذیریرقابت .4

. نیست  انتخاب  معیار  تنها  چینی  هایشرکت   اغلب  در  اما  است،  گیریتصمیم   در  مهم  عوامل  از  یکی  همچنان  قیمت  اگرچه

  تولید،   در  پذیریانعطاف   سفارش،  مقدار  حداقل  پرداخت،  شرایط   قیمت،  شامل  عوامل  از  ایمجموعه   معمولاً  خریداران 

  یک   با  همکاری  برای  حاضرند  واردکنندگان  از  بسیاری.  کنندمی   ارزیابی  زمانهم   صورتبه   را  قیمت  ثبات  و  حمل  هزینه

 .بپذیرند نیز را بالاتر اندکی قیمت مطمئن، کنندهتأمین 

 تحویل،  زمان   پرداخت،   شرایط  قیمت،  شامل  کامل  بسته   یک  صورتبه   را  خود   تجاری   پیشنهاد  :دبای  ایرانی  صادرکننده

 .قیمت لیست یک  صرفاً نه کند،  ارائه  رقابتی  مزیت و خدمات

 ارتباطات کیفیت و گوییپاسخ  .۵

  که   ایکنندهتأمین .  است  مذاکرات  پیگیری  و  گیریتصمیم  بالای  سرعت  چینی،  هایشرکت  بارز  هایویژگی   از  یکی

 گویی،پاسخ   در  تأخیر.  شودمی   تلقی   اعتمادترقابل   و  ترای حرفه   خریدار   دید  از   دهد،  ارائه  شفاف  و   سریع   دقیق،  هایپاسخ 

  همکاری   احتمال  مذاکره،  مرحله   از   پیش   حتی  تواندمی   ارتباطات،  در   ضعف   یا   شرایط   مکرر  تغییر  فنی،   اطلاعات   در   ابهام 

 .دهد کاهش را

 کامل   صورتبه   را  تجاری  و  فنی  اطلاعات  دهد،  پاسخ   هااستعلام  به  ممکن  زمان  ترینکوتاه  در  :دبای  ایرانی  صادرکننده

 .کند استفاده مشتری  با مستمر ارتباط برای ،WeChat ویژهبه  چین، در ارتباطی  متداول ابزارهای  از  و کند ارائه

 مدیریتی بندیجمع 

  صرفاً   نه  است،  ریسک  مدیریت  فرآیند   یک   کنندهتأمین   ارزیابی  که  دهدمی   نشان  چینی  های شرکتتجارت با    تجربه

  منظم،  تحویل  یکنواخت،   کیفیت  بلندمدت  در  بتواند  که  است  شرکتی  با  همکاری   دنبال  به  چینی   خریدار.  هاقیمت  مقایسه

  طریق   از  اعتماد  ایجاد  اصفهانی،  صادرکنندگان  برای  بنابراین،.  کند  تضمین  را  اطمینان  قابلیت  و  ایحرفه   ارتباطات

  قیمت   ترینپایین   ارائه   از  بیشتری  تأثیر  معمولاً  سفارش،  نخستین  موفق  اجرای  و  اطلاعات  شفافیت  ها،توانمندی   مستندسازی

 .داشت خواهد 
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 های هر یک انواع خریداران چینی و ویژگی  1-15

 (Trading Companies) های بازرگانیشرکت

کننده نهایی  ها معمولاً خود مصرف های بازرگانی هستند. این شرکت ترین گروه خریداران خارجی در چین، شرکترایج 

کنندگان خارجی خریداری المللی، کالا را از تأمینبین کالا نیستند، بلکه با استفاده از شبکه گسترده ارتباطات داخلی و  

دهند. این گروه به دلیل آشنایی  کنندگان یا حتی بازارهای صادرات مجدد قرار می ها، توزیع کرده و در اختیار کارخانه 

دگان های همکاری برای صادرکننکامل با فرآیندهای واردات، قوانین گمرکی و شبکه توزیع، یکی از نخستین گزینه 

گویی، انعطاف در مقدار  های بازرگانی بیش از هر چیز به قیمت رقابتی، سرعت پاسخ شوند. شرکتجدید محسوب می 

می  موارد  از  بسیاری  در  و  دارند  توجه  کالا  مستمر  تأمین  قابلیت  و  برای  سفارش  را  چین  بازار  به  ورود  مسیر  توانند 

 .های خارجی تسهیل کنندشرکت

 (Direct Importers) واردکنندگان مستقیم

واردکنندگان مستقیم کالا را مستقیماً وارد کشور کرده و مسئول انجام تشریفات گمرکی، بازاریابی و فروش در بازار  

های بازرگانی، این گروه معمولاً به دنبال ایجاد همکاری بلندمدت با تعداد محدودی از  چین هستند. برخلاف شرکت

هستأمین  اعتماد  قابل  آن کنندگان  برای  بین تند.  استانداردهای  رعایت  کیفیت،  ثبات  و ها  منظم  تحویل  قابلیت  المللی، 

ترین قیمت دارد. بسیاری از واردکنندگان مواد غذایی، محصولات  شفافیت در ارتباطات اهمیت بیشتری نسبت به پایین

 .گیرندکشاورزی، مصالح ساختمانی و مواد شیمیایی در این دسته قرار می 

 (Manufacturers) ی تولیدیهاشرکت

ها مواد اولیه، قطعات، تجهیزات یا شود. این شرکتهای تولیدی انجام میبخش مهمی از واردات چین توسط شرکت

کنند. با توجه به وابستگی برنامه تولید  ساخته موردنیاز خطوط تولید خود را از بازارهای خارجی تأمین می محصولات نیمه

موقع و قابلیت  مستمر مواد اولیه، این گروه بیش از هر چیز به ثبات کیفیت، ظرفیت تولید، تحویل به ها به تأمین  کارخانه 

کننده توجه دارند. برای بسیاری از صنایع استان اصفهان از جمله فولاد، محصولات معدنی، پلیمرها، مواد اطمینان تأمین

 .شوندن مشتریان بالقوه محسوب میتریهای چینی یکی از مهم شیمیایی و قطعات صنعتی، کارخانه 

 (Distributors) کنندگانتوزیع 

کنند.  ها و شهرهای مختلف چین عرضه می کنندگان کالا را پس از واردات از طریق شبکه فروش خود در استان توزیع 

ار مصرف  ها معمولاً در یک صنعت یا منطقه جغرافیایی تخصص دارند و نقش واسطه میان واردکننده و بازاین شرکت 

بندی، قابلیت بازاریابی، شهرت  کننده، علاوه بر کیفیت محصول، به عواملی نظیر بسته کنند. در انتخاب تأمینرا ایفا می 

نیز توجه می  دستی، کنند. برای صادرکنندگان محصولات مصرفی، صنایع برند، خدمات پس از فروش و حاشیه سود 

 .تواند مسیر مناسبی برای توسعه بازار باشدکنندگان معتبر میع فرش، خشکبار و مواد غذایی، همکاری با توزی
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  های تجارت الکترونیک فرامرزیشرکت

های فعال در تجارت الکترونیک فرامرزی به یکی از بازیگران مهم واردات چین  با گسترش تجارت الکترونیک، شرکت

 و   Tmall Global  ،JD Worldwide یی مانندهاها کالاهای خارجی را از طریق پلتفرماند. این شرکت تبدیل شده 

Kaola    ای به برند، دهند. برخلاف واردکنندگان سنتی، این گروه توجه ویژه کنندگان چینی قرار می در اختیار مصرف

بسته  بالا،  طراحی  افزوده  ارزش  با  برای کالاهای  و  دارند  مشتری  تجربه  و  دیجیتال  بازاریابی  محصول،  داستان  بندی، 

 .اندهای مناسبی ایجاد کرده محور فرصت دستی و کالاهای سلامتغذایی ممتاز، خشکبار، زعفران، صنایع  محصولات

 بندی راهبردی جمع

های بازرگانی معمولاً سرعت، انعطاف  های مختلف، رفتار خرید یکسانی ندارند. شرکتنکته مهم آن است که این گروه 

در حالی که تولیدکنندگان به دنبال امنیت تأمین، کیفیت پایدار و همکاری  دهند،  و قیمت رقابتی را در اولویت قرار می 

کنندگان بیش از هر کنند و توزیع بلندمدت هستند. واردکنندگان مستقیم بر اعتبار و استانداردهای محصول تمرکز می 

د برای همه مشتریان بالقوه  رو، صادرکنندگان ایرانی نبایچیز به قابلیت فروش محصول در بازار چین توجه دارند. ازاین 

تنظیم   و  نوع خریدار  استفاده کنند. شناسایی صحیح  یا یک مدل همکاری  قیمت  پیشنهاد  از یک شیوه مذاکره، یک 

 .شودترین عوامل موفقیت در ورود و توسعه حضور در بازار چین محسوب می پیشنهاد متناسب با نیازهای او، یکی از مهم 

  ریسک   معمولاً   بازرگانی   هایشرکت  با  همکاری   دارند،  را  چین  بازار   به   ورود  تجربه  نخستین  که   صادرکنندگانی  برای

  بازار،   از  مناسبی  شناخت  هاشرکت  این. دارد  بزرگ  های کارخانه  یا توزیع  های شبکه   با  مستقیم  مذاکره  به   نسبت  کمتری

 .کنند تسهیل را   بازار به ودور مسیر توانندمی  و داشته  فروش شبکه و واردات قوانین
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