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 : مقدمه

وساز، واسطه رشد شهرنشینی، افزایش ساختهای اخیر به بازار مبلمان خانگی و اداری در عراق طی سال

های تجاری و اداری، با تحولات قابل توجهی همراه بوده است.  فعالیت بهبود نسبی سطح درآمد خانوارها و توسعه  

ها، نهادهای  های مختلف، از جمله منازل، دفاتر شرکت این روند موجب افزایش تقاضا برای انواع مبلمان در بخش 

دلیل محدودیت ظرفیت تولید داخلی و عدم تنوع کافی  دولتی و مراکز خدماتی شده است. در چنین شرایطی، به 

 .کند ترین منابع تأمین نیاز بازار نقش پررنگی ایفا می عنوان یکی از اصلی در محصولات بومی، واردات به 

عراق بخش قابل توجهی از مبلمان مورد نیاز خود را از کشورهای مختلفی نظیر ترکیه، چین، ایران، ایتالیا  

کند. این تنوع در مبادی تأمین، باعث شده بازار مبلمان عراق از  و برخی کشورهای آسیای جنوب شرقی وارد می 

ای از محصولات را در بر بگیرد و پاسخگوی سلایق متفاوت  نظر کیفیت، طراحی و سطح قیمت، طیف گسترده 

و تغییرات سبک  مصرف  الگوهای مصرف خانوار  تأثیر  بیشتر تحت  مبلمان خانگی  میان،  این  در  باشد.  کنندگان 

های داخلی و خارجی و  گذاریوکارها، سرمایه زندگی قرار دارد، در حالی که مبلمان اداری تابعی از توسعه کسب 

 .ماتی استهای اداری و خد گسترش زیرساخت

ای، بررسی روند واردات  با توجه به اهمیت این بازار و نقش آن در زنجیره تأمین کالاهای مصرفی و سرمایه 

های موجود، از اهمیت  ها و چالشکننده، تحلیل ساختار بازار و ارزیابی فرصت مبلمان، شناخت کشورهای تأمین

گذاران برخوردار است. این گزارش با هدف ارائه تصویری  ای برای فعالان اقتصادی، صادرکنندگان و سیاستویژه 

جامع از وضعیت واردات مبلمان خانگی و اداری در عراق، به بررسی ابعاد مختلف این بازار پرداخته و تلاش دارد  

 .گذاری فراهم آورد تر در حوزه تجارت و سرمایه گیری آگاهانهای برای تصمیم زمینه 
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 2024توسط عراق و اقلیم کردستان در سال  مبلمان خانگی و اداری ) مبل، نهارخوری و ... ( انواع میزان واردات  

انواع مبلمان  میلیون دلار    1024عراق    2024در سال  ،  Trade Map (ITC)براساس آمار اخذ شده از  

از کشورها به ترتیب،    عراق  میزان وارداتدر این میان    کرده است.وارد    و ... (   ی) مبل، نهارخور  یو ادار   یخانگ 

  انگلستان میلیون دلار،    15/ 2  ایتالیامیلیون دلار،    6/45   مصر،  میلیون دلار  9/333  چینمیلیون دلار،     2/577  ترکیه

لازم به ذکر  میلیون دلار و ... بوده است.    1/5  مالزیمیلیون دلار ،    11/ 9میلیون دلار، امارات متحده عربی    4/12

،    گمرکبراساس آمار    حال  نیبا ا  درج نشده است  Trade Map (ITC)در    2024آمار ج.ا.ایران در سال    است

  ی ) مبل، نهارخور  ی و ادار  یانواع مبلمان خانگ میلیون دلار      3/55    به میزان  در همین سال  جمهوری اسلامی ایران 

 به کشور عراق صادرات نموده است.  و ... (

این گروه کالایی در سال   از  واردات عراق  ایران و سایر  2024بنابراین، مجموع  از  واردات  احتساب  با   ،

 .می باشد  دلار میلیون   3/1079،   کشورها

 و گمرک  Trade Map (ITC) منبع :  _ 2024به عراق و اقلیم کردستان در سال  مبلمان خانگی و اداریمهمترین کشورهای صادرکننده 

 درصد سهم از بازار کاشی وارداتی  عراق ارزش ) میلیون دلار(  کشور صادرکننده  ردیف 

 5/53 2/577 ترکیه  1

 9/30 9/333  چین 2

 1/5 3/55 ایران جمهوری اسلامی  3

 2/4 6/45 مصر  4

 4/1 2/15 ایتالیا 5
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 درصد سهم از بازار کاشی وارداتی  عراق ارزش ) میلیون دلار(  کشور صادرکننده  ردیف 

 1/1 4/12 انگلستان  6

 1/1 9/11 امارات متحده عربی  7

 4/0 1/5 مالزی  8

 3/0 4 آلمان 9

 3/0 95/3 کویت  10

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 1403تا   1390از جمهوری اسلامی ایران به عراق و اقلیم کردستان از سال مبلمان خانگی و اداری روند صادرات 
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 : 1404ماهه سال   10جمهوری اسلامی ایران به عراق و اقلیم کردستان در مبلمان خانگی و اداری میزان صادرات 

تن      20076با وزن    یو ادار  یمبلمان خانگ میلیون دلار انواع    45جمهوری اسلامی ایران    1404ماهه سال   10در  

درصد    2از لحاظ ارزش    1403به عراق و اقلیم کردستان صادرات نموده است که در مقایسه با مدت مشابه در سال  

 است. درصد افزایش داشته  3کاهش  و از لحاظ وزن 

ماهه ) میلیون دلار(  10ارزش  درصد تغییرات ارزشی  گروه  

1404 1403 

 ی و ادار یمبلمان خانگ 46 45 - %   2

 

و مقایسه با مدت مشابه   1404ماهه سال   10صادراتی جمهوری اسلامی ایران به عراق و اقلیم در   یو ادار ی مبلمان خانگ عناوین مختلف

 1403در سال 
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درصد تغییرات   ماهه ) میلیون دلار(  10ارزش   عنوان ردیف

 ارزشی 
1403 1404 

 6/41 9/27 7/19 سایر مبل های چوبی به غیر از صنایع دستی  1

اتاق   2 در  که  انواعی  از  چوبی  های  مبل  سایر 

از   به غیر  استفاده قرار می گیرند  مورد  خواب 

 نوع صنایع دستی 

2/12 9/4 60   - 

 -  41 3 2/5 مبل های فلزی غیر از مبل های آهنگری سنتی  3

4  ( مبلمان  یا  furnitureسایر  آسایشی  اقلام   )

های  تزئینی قابل جابجایی جهت تجهیز محل  

زندگی یا کار و اماکن عمومی یا خصوصی مانند  

میز، مبل و غیره از سایر مواد شامل حصیر، بید  

 سبدی و بامبو یا مواد مشابه 

9/1 3 61 

 -  5/3 3/2 4/2 نشیمنهای دارای اسکلت فلزی، رویه نشده  5

 -   7/28 3/1 8/1 مبل ها از مواد پلاستیکی  6

آشپزخانه مورد  مبل های چوبی از انواعی که در   7

 استفاده قرار می گیرند 

92/0 52/0 4/43   - 

 -   3/22 41/0 53/0 نشیمنهای دارای اسکلت فلزی، رویه شده  8

 -  4/4 38/0 4/0 سایر نشیمن ها غیر از جاجیم 9

 4/10 34/0 31/0 ـ ـ سایر 10

 444 34/0 06/0 نشیمنهای دارای اسکلت چوبی، رویه نشده  11

 -  4/9 32/0 36/0 تختخواب قسمت فنری  12

 5/149 17/0 07/0 ـ ـ سایر 13

مبل های فلزی از انواعی که در دفاتر کار مورد   14

 استفاده قرار می گیرند 

1/0 11/0 15 

مبل های چوبی از انواعی که در دفاتر کار مورد   15

 استفاده قرار می گیرند 

02/0 05/0 179 

 -   8/12 04/0 046/0 رویه شده نشیمنهای دارای اسکلت چوبی،  16
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درصد تغییرات   ماهه ) میلیون دلار(  10ارزش   عنوان ردیف

 ارزشی 
1403 1404 

 -  93 007/0 11/0 ـ ـ از چوب  17

( و بید  cane( ازحصیر ) seatsسایر نشیمنها ) 18

 ( یا مواد مشابه oaierسبدی )

005/0 002/0 3/53   - 

 100 0001/0 0  ـ ـ از خیزران )بامبو(  19

 

 

 

 

 

 

و مقایسه   1404ماهه سال  10به عراق و اقلیم کردستان در    یو ادار  یمبلمان خانگ  انواعدر صادرات  عملکرد  گمرکات  

 1403با مدت مشابه 

به تفکیک گمرکات و مقایسه با مدت مشابه در    ی و ادار  یمبلمان خانگ   انواع  طبق جدول ذیل صادرات

 بوده است.  تمرچینبه عراق از طریق اظهار در گمرک   ت سال قبل آورده شده است که بیشترین صادرا

 درصد تغییرات ارزشی  ماهه )میلیون دلار(  10ارزش   گمرک

1403 1404 

 34 19 2/14 تمرچین پیرانشهر

 9/9 1/6 57/5 مهران

 -  3/1 1/5 2/5 باشماق 

 -  6/62 1/5 7/13 پرویز خان 



8 
 

 6 55/3 35/3 سومار

 3/86 9/1 1 ارومیه 

 6/520 67/1 27/0 خسروی 

 34 72/0 53/0 سنندج

 4/9 57/0 52/0 مرزبستان -چذابه 

 7/22 41/0 33/0 بازارچه کیله سردشت

 -   1/10 4/0 45/0 فریدون کنار 

 -   5/72 13/0 5/0 کرمانشاه

 100 13/0 0  تبریز 

 -   9/67 12/0 38/0 شلمچه

 3/333 1/0 025/0 مشهد

 5/656 075/0 01/0 منطقه ویژه اقتصادی پیام 

 -   3/56 04/0 09/0 منطقه ویژه اقتصادی ایرانیان)زرندیه( 

 31 028/0 021/0 قم 

 100 002/0 0  خوی 

 100 0002/0 0  منطقه ویژه اقتصادی سلفچگان

 

 ظرفیت های تولیدی اقلیم کردستان در زمینه تولید مبلمان خانگی

در   مبلمان  تولید  صنعت  اخیر،  سال  چند  و  در  داشته  رشد  به  رو  روندی  عراق  کردستان  اقلیم 

راه   خوبی   هایگذاری سرمایه کارگاه برای  کارخانهاندازی  و  نشانها  روند  این  است.  شده  انجام  دهنده  های جدید 

وسازهای مسکونی و تجاری،  تقاضایی که ناشی از رشد ساخت  ،افزایش تقاضا برای مبلمان در بازار داخلی اقلیم است
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این   به  اقتصادی  فعالان  از  بخشی  راستا،  همین  در  خانوارهاست.  مصرف  الگوی  تغییر  و  درآمد  سطح  افزایش 

ویژه از کشورهایی مانند ترکیه و ایران  تواند تا حدی جایگزین واردات، به اند که تولید داخلی می بندی رسیده جمع

گذاری در این بخش بیش از پیش  رو، سرمایه از این   ، کم سهم بیشتری از بازار را به خود اختصاص دهد شود یا دست 

 .جذاب شده است

 

 جمهوری اسلامی ایران در عراق و اقلیم کردستان  ی و ادار یمبلمان خانگرقبای اصلی 

 مبلمان خانگی •

 .عراق و اقلیم کردستان است خانگی ترین و قدرتمندترین رقیب ایران در بازار مبلمانترکیه مهم  _ 1

 :دلایل برتری

 حضور مستقیم )نمایندگی، شوروم، انبار(   •

 شده  برندهای شناخته •

 طراحی مدرن و مطابق سلیقه بازار   •

 اقلیم کردستان  _ 2

و طرحهای ایرانی و ترکی در حال افزایش  با بهره گیری از استادکاران ایرانی تولیدکنندگان بومی اقلیم کردستان  

 سهم خود از بازار مبلمان خانگی در اقلیم هستند.  

  (محوررقیب قیمت ) چین _ 3

 .چین در بخش مبلمان ارزان و انبوه نقش مهمی دارد

 :هامزیت

 قیمت پایین   •

 تنوع بالا   •
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 تولید انبوه   •

 

 

 مبلمان اداری  •

 چین  _ 1

محصولات چینی به دلیل قیمت رقابتی، تنوع بالا و توان تولید انبوه، سهم قابل توجهی از واردات مبلمان  

دهند. در واقع بسیاری از تجهیزات اداری پایه مانند میزهای کارمندی،  را تشکیل می کردستان  اداری عراق و اقلیم  

 .شودهای اداری از چین وارد می ها و صندلی فایل

 ترکیه  _ 2

دارد و بیشتر در بخش مبلمان اداری با کیفیت متوسط رو به بالا و طراحی  از چین  ترکیه جایگاه متفاوتی  

 فعال است    مدرن

 اقلیم کردستان  و سهم بازار هر کدام ی و ادار یمبلمان خانگوضعیت  حضور  کشورها  در بازار 

 مبلمان خانگی •

 ترکیه _ 1

 .اند سهم بازار، بیشترین سهم را در بازار مبلمان اربیل به خود اختصاص داده    %  50ای با محصولات ترکیه 

 :دلایل سلطه 

 شده برندهای قوی و شناخته  •

 طراحی مدرن مطابق سلیقه بازار  •



11 
 

 لجستیک سریع و زمینی   •

 جمهوری اسلامی ایران _ 2

  است اربیل مبلمان بازاراز   %  20حدود   محصولات ایرانی   سهم بازار

 اقلیم کردستان  _ 3

  اربیل است مبلمان  بازاراز  %  20حدود   داخلی اقلیم کردستان محصولات  سهم بازار

  چین_ 4

 (  اقتصادی بخش  در  بیشتر) اربیل است  مبلمان بازاراز  % 5محصولات چینی  سهم بازار

 :هاویژگی 

 قیمت بسیار پایین   •

 تنوع بالا   •

 حضور از طریق واردکنندگان عراقی   •

 

   (و ...  آلمان انگلستان، )ایتالیا، سایر کشورها _ 5

  اربیل است مبلمان بازاراز  % 5حدود    (و ...  آلمان انگلستان،)ایتالیا، سایر کشورهامحصولات  سهم بازار

 می باشد.قیمت بسیار بالا با  مبلمان لوکسشامل   این کشورهامعمولا تولیدات 
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 مبلمان اداری   •

 چین_ 1

  در اختیار دارند.را  اربیل  مبلمان اداری وارداتی بازاراز  % 70 چینی   محصولات

 ترکیه  _ 2

 اربیل است اداری مبلمان بازار % از  25 ترکیه ایمحصولات  سهم بازار

 جمهوری اسلامی ایران  _ 3

 است  در این حوزه  اربیل  بازار% از  5 ایرانی مبلمان اداری  سهم بازار

 

 اقلیم کردستان عراق  در یو ادار  ی مبلمان خانگ راههای نفوذ ، ورود  و یا توسعه بازار

 حضور در نمایشگاههای تخصصی  •

 استفاده از بازاریابان محلی   •

 داشتن شریک تجاری محلی  •

   ثبت شرکت و برند در اقلیم کردستان عراق •

 حضور و فروش مستقیم   •

 هاEMC استفاده از  •

برندهایی که نماینده رسمی دارند فروش   اعطای نمایندگی به تجار خوشنام در اقلیم کردستان :   •

 .پایدارتر دارند 
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 استفاده از خدمات مراکز تجاری سلیمانیه و موصل  •

 

 در اقلیم کردستان   نهارخوری، میز، صندلی و ...( انواع مبلمان خانگی و اداری ) مبل،  میزان تعرفه و مالیات واردات  

 

 تعرفه و مالیات واردات برای هر تن  کالای وارداتی به اقلیم کردستان  ردیف 

 دلارمالیات   18دلار تعرفه و   100 و ... (   ی) مبل، نهارخور یمبلمان خانگ  1

 دلار مالیات 18دلار تعرفه و   100 ) میز، صندلی و ... (   یمبلمان ادار 2

 

 شرکتهای ایرانی  ی و ادار یمبلمان خانگ چالش های پیش روی  صادرات

 نوسان کیفیت در تولیدات_  1

 مبلمان خانگی بازاربر رقابت شدید ترکیه و سلطه _ 2

 .ترین چالش ایران حضور قدرتمند ترکیه استمهم

 :دلایل برتری ترکیه

 حضور مستقیم در بازار )شوروم، انبار، نمایندگی(   •

 کننده کردستان  طراحی مدرن و مطابق سلیقه مصرف  •

 شدهبرندهای شناخته •

 المللی ضعف در برندسازی و بازاریابی بین _ 3
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 های ایرانی برند مشخص صادراتی ندارند  بسیاری از شرکت  •

 شود  ای« فروخته می صورت »کالای واسطه محصول بیشتر به  •

 کننده از برند ایرانی پایین استشناخت مصرف  •

 کننده تغییر سریع سلیقه مصرف_ 4

 :بازار اقلیم در حال حرکت به سمت

 مبلمان مدرن و مینیمال   •

 های روشن و خنثی  رنگ •

 طراحی ساده و کاربردی   •

 :ایراندر حالی که بخشی از تولید 

 هنوز کلاسیک و سنگین است •

 نبود حضور مستقیم و دائمی در بازار  _ 5

 :های اصلییکی از ضعف 

 نبود شوروم دائمی در اقلیم   •

 در بازار  شرکت  برند با عدم حضور  •

 نبود کنترل بر قیمت و فروش  •

 .کند مدیریت می   ترکیه بازار را از داخل اقلیم

 عدم انجام تحقیقات بازار و بازارسنجی توسط برخی از شرکتها  _ 6

واحدهای تولیدی ایرانی بایستی با توجه به سلیقه و نیاز مصرف کننده خارجی اقدام به تولید و صادرات  

نمایند تا قدرت رقابت در بازار هدف را داشته باشند. سلیقه مصرف کننده و نیاز بازار داخلی با نیاز بازار هدف  

 صادراتی متفاوت است.  
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 تبلیغات گسترده تلویزیونی و رسانه ای توسط شرکتهای ترکیه ای در اقلیم کردستان _ 7

 های ساختمانی حضور قوی در پروژه  عدم _ 8

 ها هتل •

 های مسکونی  برج  •

 های تجاری  پروژه  •

 .ها حضور مستقیم دارند در حالی که ترکیه در این بخش بسیار فعال استهای ایرانی کمتر در این پروژه شرکت

 

 

 

 شرکتهای ایرانی  به عراق و اقلیم کردستان یو ادار  یمبلمان خانگ صادراتپیشنهادات لازم برای توسعه 

 تحقیقات بازار و تحلیل رقبا_ 1

توسعه طراحی متناسب با   به جهتدر خصوص بررسی  سلایق، رنگ، طرح   بازار تحقیقات و تحلیل انجام  •

 و اقلیم کردستان  سلیقه بازار عراق

 صادراتی آنها در بازار اقلیم کردستانتحلیل وضعیت رقبا و کالاهای  •

 بهبود کیفیت محصول  _ 2

 )رنگ، اتصالات، راحتی(     توجه به جزئیات •

 کنترل کیفیت در تولید  •

 های پرتقاضا بازارتمرکز بر بخش_ 3



16 
 

  :تمرکز اصلی بر 

 رده  مبلمان اقتصادی و میان  •

 مبلمان اداری کاربردی   •

  :شهرهایی مانند ورود هدفمند به بخش لوکس فقط در 

 اربیل   •

 بغداد •

 ها و رویدادهای تخصصی اقلیم کردستان حضور فعال در نمایشگاه _ 4

 بین المللی   هایحضور در نمایشگاه •

 با واردکنندگان و خریداران در حاشیه نمایشگاه  B2B هایبرگزاری جلسه  •

 در اقلیم کردستان برای جلوگیری از جعل و افزایش اعتماد بازار   و برندسازی ثبت برند_ 5

 استفاده از ابزارهای نوین بازاریابی و فروش  و  تبلیغات هدفمند _ 6

 تاک(  بوک، اینستاگرام، تیک های اجتماعی عراق  و اقلیم کردستان )فیستبلیغات در شبکه  •

 طراحی کاتالوگ دیجیتال و چاپی به زبان کردی و عربی  •

 ویدئوهای تبلیغاتی کوتاه جهت معرفی محصولات و پخش از شبکه های تلویزیونی اقلیم کردستان   •

   و سرعت تحویل تامین کالاثبات در  ، سازی در لجستیکمزیت _ 7

 .کنندگان استترین مشکل بازار عراق، عدم ثبات تامینمهم •

 تر نسبت به رقبا تحویل سریع  •

 م کردستان ایجاد انبار در اقلی •
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در صورتی که قیمت پایدار، زمانبندی ثابت و کیفیت ثابت داشته باشید، بسیاری از واردکنندگان حاضرند قرارداد  

  .ببندند بلندمدت 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گزارش تصویری 
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